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NOTA

EDITORIAL

Comenzamos este aro con
una edicion que celebra las mentes
disruptivas, las tendencias
transformadoras y las historias
que nos inspiran a mirar hacia el futuro.
En nuestra seccion de MKT, revivimos la
iconica campana "Think Different" de
Apple, un tributo a la vision de Steve
Jobs que redefinio el marketing y la
identidad de toda una generacion.
Desde el mundo del disefo, exploramos
el espiritu rebelde de la marca
mexicana Liberal Youth Ministry,
que transforma las calles en pasarelas
con su estética provocadora, y nos
sumergimos en el legado de April
Greiman, la pionera que rompio
moldes al llevar el diserio grafico
al mundo digital.

No nos quedamos ahi:en SKETCH,
hablamos del color del ano 2025,
Mocha Mousse, un tono que evoca
confort y sof isticacion, listo para
redefinir el disenio y la moda en esta
nueva era. En GEEK, celebramos como
Roomba y la automatizacion del hogar
son el reflejo del futuro que ya vivimos,
mientras que en MEDIA nos
adentramos en el drama, la musica
vy la controversia de Emilia Pérez, la
ambiciosa pelicula que promete ser el
centro de atencion en esta temporada
de premios. Cada articulo es una
invitacion a explorar el presente y
proyectarnos hacia un futuro lleno de
creatividad e innovacion.

iGracias por acompanarnos
en esta nueva edicion! Sigamos
construyendo juntos un 2025 lleno de
ideas poderosas y perspectivas frescas.

- El equipo editorial de Orbit.




Think.
Different.




La campana
que cambio todo.

La frase “Think Different” no es
solo un lema, es un manifiesto que
marco el renacer de Apple y se convirtid
en un hito en la historia del marketing.

En 1997, Apple se encontraba
en una situacion critica, con pérdidas
millonarias y su futuro en entredicho.

Fue entonces cuando Steve Jobs,
recién regresado a la compaiia,
decidi6 apostar por una campana
publicitaria que redefiniera la percep-
cion del publico sobre Apple.

La idea no era vender productos,
sino transmitir una filosofia: Apple
no era solo una empresa de tecnologia,
era una marca para los visionarios,
los rebeldes y los innovadores.

Bajo la direccion de Jobs y la
agencia de publicidad TBWA\Chiat\Day,
“Think Different” llegé a convertirse
en mucho mds que una campana
publicitaria.

Fue un mensaje poderoso que
conect6 emocionalmente con millones
de personas y revitaliz6 la imagen de
la compania.

Desde el iconico anuncio con
imdgenes en blanco y negro de figuras
como Albert Einstein y Martin Luther
King, hasta el mensaje inspirador de
“Here’s to the crazy ones,” la campafa
capturo la esencia de lo que hacia
unico a Apple: su capacidad de desafiar
el status quo.




N -
‘Steve Jobs fue el alma detcds de .
“Think Different.” Su regreso a Apple en
1997 no solo significo la salvacion de la
. compaiia; sino también la introduccion
. de una nueva era creativa.

~ Jobs comprendi6 que el problema
de Apple no era unicamente fmanc1er0
sino también de 1dent1dad

- Necesitaban una campana

- que les devolviera relevancia'y. que

apelara directamente al corazon de su -
: audiencia.
S0 Asinaci6 laidea de ‘Thmk Diffe-

" rent,” una declaracion que resumia su
filosofia: Apple no era para todos, era
para los que querian cambiar el mundo.

. Jobs superviso personalmente cada
detalle de la campana, desde la
seleccion de las ﬁguras historicas que
“aparecerfan, como Picasso, Gandhi
-y Amelia Earhart, hasta el tono emotivo
del mensaje. - o
“ Para €], no se trataba de vender
Computadoras sino de 1nsp1rar alas.
personas. / -
~. Este enfoque marc6 un antes y un
después en el marketing dé la tecnolo-
gia, donde las emociones comenzaron
a ser tan importantes como las caracte-
- r1st1cas tecmcas de un producto '
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La clave del éxito de “Think Different”
fue su capacidad para conectar emocional-
mente con el publico.

En un momento en el que la publici- Esta estrategia funciond porque
dad tecnologica se centraba en especifica-  logr6 posicionar a Apple como una marca
ciones y funciones, Apple decidié destacar aspiracional.

algo mds abstracto: la creatividad y la La gente no solo queria productos

innovacion. Apple, queria ser parte de esa comunidad
El anuncio no mostraba productos ni  de sonadores y visionarios.

hablaba de caracteristicas técnicas; en Ademis, la campana demostré ser

cambio, celebraba a los “locos” que se atemporal.

atrevieron a pensar diferente y cambiar el Incluso hoy en dia, el mensaje de

mundo. “Think Different” sigue resonando con

generaciones que buscan romper moldes
y desafiar lo establecido.

Fue el recordatorio perfecto de que
Apple no era solo una empresa, sino una
ideologia.
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“Think Different” no solo rescatd
la imagen de Apple, también allané el

IStINtO.

No solo gan6 premios como el Emmy
a Mejor Comercial y un Grand Effie en

camino para su resurgimiento como lider 1998, sino que también demostr6 como

en la industria tecnologica.
Poco después de la campana,
llegaron productos revolucionarios

como el iMac, el iPod y, eventualmente,

el iPhone.

La filosofia detrds de “Think Diffe-
rent” se convirtié en el pilar de todas
las estrategias de Apple, consolidando
su lugar como una de las marcas mds
valiosas del mundo.

En términos de marketing, “Think
Different” es considerada una obra
maestra.

una campana bien pensada puede
cambiar el destino de una compania.

Su impacto trasciende el mundo
de la tecnologia y sigue siendo estudiada
en escuelas de negocios y mercadotecnia
como un ejemplo de como vender una
idea, no solo un producto.

A mis de dos décadas de su lanza-
miento, “Think Different” sigue siendo
un emblema de creatividad, innovacion
y rebeldia.




“la campana no solo salvo 2 Apple
-sino que también marc6 un estindar
en la forma en que las marcas deben
comunicarse con sus audiencias.
“Inspir6 a millones de personas
. apensar mas alld de lo convencional, a
atreverse a imaginar un futuro dlferente
El impacto de “Think Different”
-demuestra el poder del marketing
cuando se utiliza para conectar con
el espiritu-humano.
~ Para Apple fue el renacer de una
- compania que estaba al borde del
; colapso £ R

Para el mundo, fue un recordatorio

+ de que las ideas pueden cambiarlo todo.

- Hoy, su-mensaje sigue siendo tan
relevante como lo fue en 1997, recordén-
donos que, a veces, pensar diferente es lo
nico que necesitamos para; transformar :
la reahdad '
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Liberal Youth Ministry, la marca
mexicana creada por el disefiador Antonio
Zaragoza, ha trascendido fronteras
y convenciones para posicionarse
como un referente en la moda
contemporanea. Desde su fundacion,
la marca se ha dedicado a explorar
y desafiar las normas del streebwear,
mezclando elementos de noskalgia,
contraculbura y una vision fuburista
que conecta con las nuevas
generaciones. Su nombre, intrigante
y provocador, refleja una filosofia
quie promueve la libertiad creabiva
y la ruptura de los limites impuestos
por las tendencias tradicionales.

En un mundo donde la moda rapida
domina y las marcas independientes
luchan por desbacarse, Liberal Youth
Ministry se ha converbido en un
simbolo de autenticidad. Con su
enfoque experimenbal y profundamente
personal, la marca ha logrado resonar
tanto en México como en el escenario
internacional, convirtiéndose en una voz
poderosa que representa la innovacion
y el espiritu rebelde de la juventud actual.

1| MKT



Antonio Zaragoza fund6 Liberal
Youth Ministry con la intencion de
explorar Gemas que e apasionaban:
ia idenbidad juvenil, ia nostaigia de las
décadas pasadas y las subculturas que
influyeron su crecimiento. Inspirado por
movimientos como el punk, el grunge
y el hip-hop, Zaragoza combina referencias
culurales con una esbtébtica ratro que
evoca los afios 90 y 2000, pero con un
Goque moderno. Esta mezcia ha dado
lugar a prendas gue no sclo son
liamativas, sino que bambién cuentan
historias y reflejan una narrativa culturai.

phe i El nombre de la marca, que puede

- malinberprebarse como relacionado con
religion, en realidad se alinea méas con un
movimienbto culbural. Liberal Youth Ministry
representa un "ministerio” de la juventud libre,
donde ia creabividad y la aubenticidad son las
reglas principales. Este enfoque ha permitido
que la marca conecte emocionaimente con
un publico global que busca més que ropa:
busca significado.

| 12



INTERNA

Aunque Liberal Youth Ministry nacié en México, su
impacto ha cruzado fronteras gracias a su participacion
en eventos de gran renombre come Pitbi Uomo, en IGalia,
donde presento colecciones que captaron la abencion
de criticos y compradores de todo el mundo.

Ademas, su distribucion en plabaformas como
SSENSE y Farfetich, junto con colaboraciones con otras
marcas internacionales, ha permitido que sus disefios
estén al aicance de un publico global.

Uno de los aspectos que diferencia a Liberal Youth
Minisbry de obras marcas mexicanas es su capacidad
para crear colecciones que trascienden el ambibto local
sin perder sus raices culburales.

Cada pieza refleja una historia, un mensaje o una
emocion gite conecta tanto con la audiencia mexicana
como con consumidores internacionales cue valoran la
moda con identidad.

En una industria dominada por grandes nombres,
Liberal Youth Ministry ha demostrado que la innovacion
puede venir desde cuaiquier lugar, incluso desde un pais
que no siempre es asociado con el streetwear de lyjo.

13 | Sketch



Mas alla de su estébica llamabiva,
Liberal Youth Ministry utiliza la moda
como un medio para enviar mensajes sobre
liberbad, aubenticidad y resisbencia culGural.

Muchas de sus coleccioies iiicorporan
frases o gréficos que inviban a reflexionar
sobre el mundo actual, mientras que sus
disefios nostalgicos evecan emociones
profundas en quienes ios usan.

La sosbtenibilidad y la exclusividad
también forman parte de su propuesba.

A diferencia de las grandes cadenas
de fasb fashion, Liberal Youth Minisbry
apuesba por la calidad y la creacion
de piezas linicas que cuentan
con un disefo cuidado y pensado.

Esto no solo abrae a los amantes de
la moda, sino también a quienes buscan
consumir de manera mas consciente.

Liberal Youth Ministry no es solo una
marca; es un movimiento cultural que ha
puesto a México en el mapa de la moda
inGernacional.

Al desafiar las convenciones Yy aposbtar
por la creatividad, Antonio Zaragoza ha
demosbrado que el streebwear puede ser
mucho mas que ropa casuak puede ser arbe,
narrativa Yy conexion emocional.

La importancia de Liberal Youth Ministry
radica en su capacidad para representar la
complejidad de la juvenbtud actual.

En un mundo donde la moda a menudo
se percibe como superficial, esta marca
mexicana demuestra que las prendas
pueden ser un medio para ccmunicar
ideas poderosas y crear impacto cultural.

Con cada coleccion, Libera! Youth
Minisbry sigue rompiendo moldes,
consolidandose como un ejemplo del
Galento que México Giene para ofrece
al mundo. B B

MENSAJE OEY
DE LAS PRE}
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Emilia Pérez, la esperada pelicula dirigida
por Jacques Audiard, ha sido un torbellino de
emociones desde su estreno en el Festival
de Cannes. Ovacionada durante casi 10
minutos, la cinta se destacoé por su atrevida
narrativa que combina thriller, dramay
musical en una propuesta completamente
hablada y cantada en espafol. Para un
elenco internacional tan diverso, esto marca
un hito unico, especialmente considerando
las raices multiculturales de sus
protagonistas.




La trama nos sumerge en la vida de Rita
(Zoe Saldafia), una abogada sobrecalificada
que acepta una propuesta insdlita: ayudar
a un peligroso capo de un cartel (interpretado
por Karla Sofia Gascon) a fingir su muerte
para transformarse en Emilia Pérez,
la mujer que siempre quiso ser. Con esta
premisa, la pelicula no solo aborda temas
de identidad y transformacion, sino que
también introduce momentos musicales
que refuerzan la narrativa emocional de
los personajes. La banda sonora, creada
por Clément Ducol y Camille, con canciones
como “El Mal” y “Mi Camino”, ya ha ganado
nominaciones a los Globos de Oro, lo que
refuerza la propuesta artistica y la
profundidad de la historia.

% ARLA SOFiA
GASCON

ZOE
SALDANA

SELENA
GOMEZ

»y

EMILIA PEREZ
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La direccion de Jacques Audiard,
ganador de la Palma de Oro en 2015
por Dheepan y conocido por peliculas como
Un profeta, asegura una vision unica que
combina un enfoque europeo con elementos
de la cultura latinoamericana. Ademas,
la pelicula cuenta con el respaldo de Saint
Laurent Productions, que anteriormente
ha colaborado con cineastas como Pedro
Almodovar.

El elenco internacional incluye a Zoe
Saldana (Estados Unidos), Karla Sofia
Gascon (Espana), Adriana Paz (México),
Edgar Ramirez (Venezuela) y Mark Ivanir
(Ucrania), quienes han sido ampliamente
elogiados por sus interpretaciones. Entre
ellos, Karla Sofia Gascdén ha destacado
como una de las favoritas para llevarse
el Globo de Oro a Mejor Actriz, gracias
a su poderosa interpretacion del lider de
un cartel que busca reinventarse.

Sin embargo, el mayor reto y la mayor
controversia han recaido en Selena Gomez,
quien interpreta un papel de reparto crucial.

17 | Media

Gomez, conocida por su trayectoria
musical y su incursion en la actuacion
en proyectos como Only Murders in the
Building, asume su primer rol completamente
en espanol. A pesar de sus esfuerzos, su
interpretacion ha dividido a la critica y al
publico, generando debates en redes
sociales sobre su desempeno.
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A pesar de las criticas hacia algunos
aspectos, Emilia Pérez se mantiene como
una de las peliculas mas prometedoras
del afio, con 10 nominaciones a los Globos
de Oro que incluyen Mejor Pelicula, Mejor
Director y Mejor Actriz. La decision de
Jacques Audiard de apostar por un musical
en espafol con un enfoque tan arriesgado
demuestra su compromiso por innovar y
contar historias que trasciendan las barreras
culturales y linguisticas.

Ademas, la pelicula ha sido un escaparate
para explorar temas profundos de identidad
y transformacion, presentando personajes
que luchan por reconciliar quiénes son con
quiénes desean ser. Este mensaje resuena
en un contexto global que busca historias
mas inclusivas y humanas, haciendo de
Emilia Pérez una obra que no solo entretiene,
sino que también invita a reflexionar.

Emilia Pérez no es solo una pelicula;
es un experimento artistico que, como
cualquier obra ambiciosa, no esta exenta
de criticas. Mientras la direccién de Jacques
Audiard y las interpretaciones de Karla Sofia
Gascon y Zoe Saldafia han recibido elogios
unanimes, la actuaciéon de Selena Gomez ha
generado divisiones que han puesto en el
centro de atencion tanto los riesgos como
los beneficios de incluir a estrellas globales
en producciones locales.

Sin embargo, lo que queda claro es
que Emilia Pérez no es una pelicula que
pase desapercibida. Su propuesta unica,
su narrativa intensa y sus riesgos artisticos
la convierten en una obra que vale la pena
explorar. Mas alla de la polémica, su impacto
cultural y su audaz narrativa confirman que
estamos ante una pelicula que marcara
tendencia en el cine de habla hispana e
internacional. El publico mexicano tendra
la oportunidad de decidir por si mismo el
proximo 23 de enero de 2025, cuando la
cinta llegue a las salas bajo el sello de
Zima Entertainment.



Cada ano, el Pantone Color Institute
selecciona un color que captura el zeitgeist
global, una representacion visual del estado
emocional y cultural que define el momento.

Para 2025, Pantone nos sorprende con Mocha
Mousse, un calido tono café con matices rqjizos
y malvas que invita a la inbrospeccion, la conexion
sensorial y el regreso a los pequenos placeres
cotidianos.

Laurie Pressman, vicepresidenta del Pantone
Color Institute, describe este color como una oda
al confort emocional y la ligereza, una respuesta
a un mundo que necesita reconecbar con la
naturaleza y los sentidos. ‘

Mas que un simple color, Mocha Mousse
representa un refugio visual, un capricho que
recuerda la suavidad de un postre y el aroma
calido del chocolate, sugiriendo que los colores
Gienen el poder de estimular emociones,
memorias Y experiencias.

21 | Sketch



’ Mousse no es
solo un color, sino
una experiencia.
Segun Pantone, este tono
evoca calidez y seguridad,
sentimientos esenciales en un mundo
marcado por la incertidumbre. En palabras de
Lee Eiseman, Directora Ejecutiva del Pantone Color
Instibute, el Mocha Mousse “estimula los sentidos” al
conectar lo visual con lo Gackil y lo olfativo.
Al observarlo, se puede imaginar el aroma reconfortante
del chocolate o la Gextura ligera de una mousse.
Ademas, este tono resuena con un cambio hacia
la simplicidad y el aprecio por lo esencial.
En la moda, el diserio de interiores y obtras industrias
creativas, se busca cada vez mas una estébica que priorice

lo natural, lo versatil y lo emotivo.

Asi, el Mocha Mousse no solo reflgja una

tendencia, sino una necesidad cultural de

volver a las raices y celebrar lo auténtico.

MOGRAMOGHA
'MOGHAMOCHA

|22




PANTONE 2025

PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE"
17-1230 TCX 17-1230 TCX 17-1230 TCX 17-1230 TCX

Mocha Mousse Mocha Mousse Mocha Mousse Mocha Mousse
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Color of
the Year
2025

PANTONE®

El Mocha Mousse ya ha encontrado su
lugar en las pasarelas de 2025. Desde satén
de seda hasbta cuero suave, disernadores

de moda han adoptado este tono para
Gransmibir ligereza y calidez. En tonos

de piel mas oscuros, el Mocha Mousse

se convierte en un nude sofisticado,
mientras que en Gexturas fluidas y
materiales brillantes se transforma

en una declaracion de lyjo discreto.

Sin embargo, su versatilidad no se
limita a la moda. Este tono también
Giene un papel destacado en el diseno
de interiores, donde su calidez se combina
facilmente con palebas complementarias
como el azul empolvado, el burquesa
o el rosa. Esbas combinaciones logran
que el Mocha Mousse trascienda su rol
como color neutro, convirtiéndose en
un elemento atrevido y dinamico que
puede transformar un espacio en un
refugio moderno y elegante.



El nombre Mocha Mousse no fue
escogido al azar. Pantone entiende
que los nombres de los colores no
solo describen un Gono, sino que también
comunican emociones Y sensaciones.
Al referirse a la Gexbtura ligera de una
mousse, este nombre anade un
componente sensorial que conecbta con
nuestras experiencias mas personales.
“Un color Gerroso podria haber sido
suficiente para describirlo”, senala Lee
Eiseman, “pero al darle esta connobtacion
sedosa y ligera, le anadimos una nueva
dimension emocional”. Es un recordatorio
de como el lenguaje y el diseno pueden
Grabajar juntos para crear conexiones
significativas.

El Mocha Mousse no solo marca una
Gendencia, sino que propone una forma
de ver y sentir el mundo. En una época
donde la Gecnologia y la velocidad parecen
dominarlo Godo, este tono nos invita
a desacelerar, a reconectarnos con los
sentidos y a disfrutar de los pequerios
placeres que hacen la vida especial.

Su versatilidad lo posiciona como
un color que trasciende industrias,
desde la moda hasta el disefio de interiores,
adapbandose tanto a quienes buscan
neutralidad como a aquellos que desean
desbtacar. Mas que un simple color, el Mocha
Mousse es un simbolo de nuestro tiempo,
un recordatorio de que la calidez y la
ligereza son mas importantes que nunca.

IEATURA

EMOGIONAL
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REVOLUCION
EN EL HOGAR.

Desde su lanzamiento en 2002, Roomba,
el robot aspirador de iRobot, se ha convertido
en un simbolo del avance tecnolégico en los
hogares. Lo que comenzé como un gadget
curioso para limpiar suelos, ha evolucionado
hasta convertirse en un componente clave en
la automatizacién del hogar y en un referente
de las smart houses. Con cada nueva versién,
Roomba no solo se hace mds eficiente,
sino también maés inteligente, integrdndose
perfectamente en ecosistemas digitales como
Alexa, Google Home y aplicaciones méviles.

La llegada de Roomba marcé un antes
y un después en nuestra relacién con la
tecnologia del hogar. Dejé de ser ciencia
ficcién imaginar un futuro donde las maquinas
se encargaran de tareas tediosas. Hoy, mas de
dos décadas después, su impacto trasciende la
limpieza: representa cémo la automatizacién
estd transformando nuestras vidas al hacernos
mas productivos y permitiéndonos centrarnos
en lo que realmente importa.

Los primeros modelos de Roomba
eran bésicos: pulsabas un botén y el robot
comenzaba a limpiar en patrones aleatorios,
utilizando sensores simples para evitar
paredes o caidas. Sin embargo, la innovacién
tecnolégica no tardé en cambiar las
reglas del juego. La incorporacién
de sistemas avanzados como la navegacién
LiDAR, cdmaras de mapeo y algoritmos de
inteligencia artificial (IA) ha llevado a Roomba
a un nivel completamente nuevo de eficiencia
y personalizacién.

Hoy, los modelos més recientes no
solo identifican obstaculos, sino que también
"aprenden" el disefio de tu hogar, crean
mapas interactivos y reconocen habitaciones
especificas. Incluso pueden evitar objetos como
cables o las temidas "sorpresas de mascotas".
Con la integracién de asistentes de voz, los
usuarios ahora pueden dar érdenes especificas
como: “Limpia la cocina” o “Evita la sala”.
Roomba ya no es solo un robot aspirador;
es un dispositivo inteligente que entiende
y responde a las necesidades del usuario.

28



AUTOMATIZACION.

El éxito de Roomba forma parte de un
movimiento més grande: el auge de las casas
inteligentes. La conectividad loT (Internet of
Things) permite que electrodomésticos como
aspiradoras, termostatos y luces interactien
entre si para crear un ecosistema coordinado.
En este contexto, Roomba se ha consolidado
como una pieza fundamental al formar

parte de rutinas automatizadas.

Por ejemplo, puede programarse para
empezar a limpiar autométicamente cuando
el sistema detecte que no hay nadie en casa.

Ademads, esta automatizacidn tiene

un impacto més allé de la comodidad.

Los hogares inteligentes también son més
sostenibles. Gracias a tecnologias como la
programacién inteligente, los usuarios pueden
ahorrar energia y recursos, lo que a largo

plazo beneficia al medio ambiente. Roomba,
con su capacidad de limpieza eficiente y
recarga automdtica, encaja perfectamente en
este enfoque més ecolégico de la vida moderna.



CAMINO AL FUTURO.

La visién de iRobot con Roomba no
se detiene en el presente. Gracias al uso
de IA y la recopilacién de datos en tiempo
real, los futuros modelos podrdn ser adn mas
auténomos. Imagina una Roomba que no solo
limpie tu casa, sino que también pueda detectar
cambios en su entorno y ajustar su
comportamiento en consecuencia.
Desde la identificacién de nuevos muebles
hasta la prediccién de los momentos ideales
para limpiar, la evolucién de Roomba esté
directamente ligada al avance del
aprendizaje automdtico.

Ademds, Roomba podria ser el punto
de partida para tecnologias ain mas
avanzadas en el hogar. La empresa ya ha

explorado dispositivos que combinan funciones,

como robots que limpian y también vigilan
tu hogar cuando estds fuera. Esto abre la
puerta a un futuro donde los robots no solo
realicen tareas especificas, sino que sean
asistentes completos que gestionen diversos
aspectos de la vida cotidiana.

Roomba no es solo un producto tecnolégico;
es un reflejo del cambio cultural hacia un estilo
de vida mds automatizado, inteligente y
conectado. En un mundo donde el tiempo
es un recurso valioso, delegar tareas tediosas
a dispositivos inteligentes nos permite
enfocarnos en lo que realmente importa:
la familia, el descanso y la creatividad.

A medida que las casas inteligentes
evolucionan y la tecnologia continda
avanzando, Roomba nos recuerda que
el futuro no es una meta distante. Es una
realidad que ya estd aqui, donde la
automatizacién y la inteligencia artificial
trabajan juntas para hacer nuestras vidas
mas faciles y sostenibles. Y aunque puede
parecer un simple robot aspirador, su impacto
en la forma en que concebimos el hogar
moderno es profundo, marcando el camino
hacia una vida mejor conectada y mas eficiente.

Geek |30



Una figura clave en la historia
del diseno grafico, una visionaria
que rompio moldes y transformoé
la manera en la que concebimos
la comunicacion visual. Con una
carrera que despeg6 en la década
de los 70, Greiman adopt¢ las
herramientas digitales desde sus
inicios, convirtiéndose en una
de las primeras disefiadoras
en integrar computadoras en
su proceso creativo. Su trabagjo
no solo redefinio el disefio grafico,
sino que también ayudo6 a cimentar
las bases de lo que conocemos hoy
como diseio digital.

Como representante
del estilo conocido como “Nuevo
Modernismo”, Greiman combiné
principios del disefio suizo con
un enfoque experimental que
abrazaba la tecnologia y la
tridimensionalidad. Esta fusion
entre tradicion y vanguardia,
junto con suinnovador uso de las
primeras Macintosh, la convirtio
en una pionera que abrié el camino
para las generaciones de
disenadores que hoy en dia
trabajan en medios digitales.




Nacida en Nueva York en 1948, April
Greiman inicié su formacion artistica en
el Kansas City Art institute antes de viajar
a Sviza para estudiar en la prestigiosa
Kunstgewerbeschule Basel (Escuela de
Artes Aplicadas de Basilea). Alli, fue alumna
de disefadores de renombre come Armin
Hofmann y Wolfgang Weingart, quienes
influyeron profundamente en su enfoque
hacia el diseiio.

Sin embargc, a pesar de absorber
las bases del diseio suizo, Greiman no
se limito a seguir las reglas establecidas.
Tras regresar a Estados Unidos, se trasladé
a Los Angeles, donde enconird un cmbiente
mds propicio para la axperimentacion.
En la efervescente escena artistica
californiana, Greiman comeanzo a desafiar
las convenciones de a tipografia limpia y la
organizacion rigida del disefio modernista,
introduciendo una estética inds dindmica,
tridimensional y cargada de color.




Uno de los mayores legados
de April Greiman fue su
contribucién al desarrolio del
Nuevo Modernismo, un estilo
que mezclaba los principios
del disefio suizo con elementos
de experimentacion y
tecnologia. En un momento
en que muchos disefiadores
desconfiaban del potenciai
creativo de las computadoras,
Greiman fue una de las primeras
en adoptar las herramientas
digitales como parte
fundamental de su proceso.

Su obra mas icénica,
el disefio de una edicion especial
de Design Quarterly en 1986,
es un claro ejemplo de su vision
vanguardista. El proyecto,
titulado Does it make sense?,
consistio en un poster
desplegable a gran escala
que mostraba unaimagen
digitalizada de su cuerpo,
combinada con elementos
graficos y tipograficos. Este
trabajo no solo destacé por
su uso temprano de la tecnoiogia
digital, sino también por su
enfoque conceptual y personal,
que desafiaba las normas
del disefio de la época.

Greiman también fue una
de las primeras en explorar
el potencial tridimensional
del disefo grafico, utilizando
efectos como sombras,
superposiciones y perspectivas
para crear composiciones que
parecian saltar de la pagina.
Su capacidad para combinar
tecnolegia y creatividad marco
un antes y un después en la manera
de concebir el disefio grafico.
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educadora.

Los Angeles 1984 Oiyinpic Games

Ademds de su trabajo como
disenadora, Greiman hc tenido
un impacto significativo como
empresaria y educadora.

Fundd su propio estudio, Made

in Space, en Los Angeles, dende
trabajoé en proyectos que iban
desde diseio editerial hasta
identidad de marca y disefio
ambiental. Su estudio

se convirtié en un laboratorio

de experimentacion que nspiré a
muchos disefadores emergentes.

Como educadora, April
Greiman ha sido una defensora
del pensamiento interdisciplinario,
alentundo a los disencddores a
explorar lo interseccion entre
tecnologiaq, arte y disefio.

Su influencia se ha extendido

¢ través de conferencias,
exposiciones y pubiicaciones,

en las que ha compartido su vision
scbre el popel del diseno enun
mundo en constante cambio.



Ellegado de April
Greiman va mas alla de sus logros
individuales; su trabajo marcé
el inicio de una nueva era en
el disefio grafico, en la que la
tecnologia se convirtié en una
herramienta creativa
indispensable. Al abrazar
lo digital cuando otros lo
rechazaban, Greiman demostréd
que el diseio no debe temer al
carnbio, sino adaptarse
y evolucionar con él.

Hoy en diq, su influencia es
palpable en todos los aspectos
del disefio grafico y digitai.
Desde interfaces de usuario
hasta identidades de marca,
los principios de experimentacion
y fusion de estilos que Greiman
promovio siguen siendo
fundamentales. Su trabajo
nos recuerda que el diseno es
una disciplina viva, capaz de
reinventarse y sorprendernos
continuamente.
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