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OTA
EDITORIAL

Nos entusiasma presentarles la
nueva edicion de Orbit, donde nos
embarcamos en un emocionante
vigie a través de las dltimas
tendencias, acontecimientos y
fascinantes historias del mundo del
entretenimiento, la cultura, el
diserio y el marketing. Prepdrense
para una dosis de inspiracion
y descubrimiento. En esta ocasion,
nuestra revista se adentra en un
vehiculo que estd desafiando
todas las expectativas con su
disefio futurista y tecnologia de
vanguardia con Ila Cybertruck
También, para los entusiastas de la
fotografia, exploramos el mundo
de Ilas cdmaras  mirrorless
y conoceremos a un disenador
legendario cuyo enfoque
minimalista y vision atemporal han
dejado una marca indeleble en el
diserio grdfico y la identidad visual
a nivel mundial.

Agradecemos al redactor por
tu increible talento y compromiso
que has demostrado en cada una
de las ediciones. Tu dedicacion y
pasion han sido una parte
fundamental de nuestro éxito
y han enriquecido cada edicion
con tu creatividad y profesionalis-
mo.

- El equipo editorial de Orbit.
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En el constantie cambio del mundo del marketing,
las estrategias innovadoras son la clave para captar
la abencion del publico en un mar de estimulos
constantes. Una de esas estrabegias que ha
demostrado su eficacia una y otra vez es el
marketing de guerrilla.

éQué es exactbamente? Imagina una campaiia
publicitaria que te boma por sorpresa en tu dia a dia,
en lugares inesperados y de formas creativas.
Esa es la esencia del markebting de guerrilla.
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El markebting de guerrilla se caracteriza por
su enfoque no convencional y su capacidad
para generar un impacto memorable con
recursos limitados. Va mas alla de los
métodos tradicionales de publicidad y busca
sorprender a la audiencia, despertando su
curiosidad y generando conversacion. Desde
intervenciones urbanas hasbta acciones en
redes sociales, el marketing de guerrilla
abarca una amplia gama de Gécnicas
creativas desbinadas a dejar una impresion
duradera en el publico.

Seguramente Ge has encontrado con
algunas de esbas campaiias en tu dia a dia, y
si no es el caso, te compartimos algunos
ejemplos que btal vez te ayuden a entender
como funcionan estas mismas Yy puedas
identificarlas de ahora en adelante.



Recordada como una de las campanas de
marketing de guerrilla mas exitosas de la
historia, "The Blair Witch Prqject"
revolucion6 la forma en que se
promocionaban las peliculas. Antes de
su esbreno, se cred6 un sitio web que
presentaba la historia como si fuera un
documental real. Se distribuyeron videos
supuestamente encontrados que
mostraban el Gerror vivido por un grupo
de jovenes en un bosque. Esta campaia
gener6 bal expectativa cque cuando la PLEASE CALL FREDERICK COUNTY SHERIFF'S OFFICE WITH
pelicula se esbtrend, se convirtio en un S —
fenomeno de Gagqiilla.




Red Bull (2012)

Red Bull es conocida por sus innovadoras
estrategias de marketing, y el salto
estratosférico de Felix Baumgartner fue un
ejemplo perfecto de ello. Patrocinando
un evento que rompio récords mundiales,
Red Bull no solo generé una impresionante
cantidad de cobertura mediatica, sino que
también consolidé su posicion como una
marca que desafia los limites y busca la
excelencia en Godo lo que hace.

T

Red Bull (2012)




Kit Kat es famoso por su lema "t6mate un
descanso’, y llevaron este mensaje un paso
mas alla con su campaia del "Banco de la
Siesta". Colocaron bancos con el logo de Kit
Kab en areas urbanas concurridas, invisando
a las personas a Gomar un descanso Yy
disfrubar de un momento de relajacion con
un chocolate. Esta accion no solo
proporcion6 un respiro ajetreado a los
transelntes, sino que también reforzo la
asociacion de la marca con el descanso y
la indulgencia.



Desde el aio pasado, los anuncios con CGI
han tomado fuerza, ya que al crear contenido
corbo para Tiktok y Reels y con nuevas
generaciones necesiban anuncios rapidos,
directos y digeribles, las empresas como
Loreal, Tressemee, Jaquemus, entre obtras,
han hecho uso de estos recursos para crear
videos que si bien la gran mayoria del publico
sabe que no encontraran en las calles de
Paris un carro con un labial gigante en el
Gecho que va dejando un btrazo rqjo en
el pavimento para anunciar el lanzamiento
de un nuevo tono de labial, logran crear un
video llamativo y con el que pueden asociar
inmediabamente el producto sin necesidad
de resalbar sus beneficios, voz en off o en
general, informacion sobre el mismo. Sin duda,
una estrategia y formato de anuncio que
tomara fuerza en los proximos afos.

L' Oreal Paris

JAQUEMUS
(2023)
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Domino's Pizza lanz6 una campaiia llamada
"Paving for Pizza", donde la compaiiia se
asocio con municipios de Estados Unidos

para reparar baches en las carreteras y calles.

Estos baches se etiquetaron con el logo de
Domino's y el mensaje "Oh yes we did". Esta
campana no solo mejor6 las condiciones de
las carreteras, sino que también resalto el
compromiso de la marca con la entrega
de pizzas frescas e intactas a sus clientes.

En resumen, el marketing de guerrilla
demuestra que no se necesitan grandes
presupuestos para hacer una gran impresion.
Con creatividad, ingenio y una dosis de
audacia, las marcas pueden conectar
de manera significativa con su audiencia y
desbacar en un mercado saturado
de mensajes publicibarios. Asi que la proxima
vez que Ge encuentres con una campaia
inesperada en la calle o en las redes sociales,
tomabte un momento para apreciar la magia
del marketing de guerrilla en accion.

110



Cybertruck







La Tesla Cybertruck fue presentada en el
ano 2019 como una propuesta revolucionaria
en el mercado automotriz. Disenada para
desafiar las normas establecidas en
el segmento de las camionetas eléctricas,
esta creacion de Elon Musk capto la atencion
del mundo con su aspecto futurista y su
enfoque innovador en diseno y rendimiento.
En este articulo, exploraremos en detalle la
creacion y caracteristicas distintivas de
la Cybertruck, asi como las controversias y
expectativas que ha generado en la industria
automotriz.




Detras del éxito y la innovacion de la Tesla
Cybertruck se encuentra el liderazgo

visionario de Elon Musk y el equipo de Tesla.

Musk, conocido por su vision audaz y su
compromiso con la innovacion disruptiva, ha
llevado a Tesla a la vanguardia de la

revolucion de los vehiculos eléctricos.

Su enfoque en la sostenibilidad, la tecnologia
avanzada y la excelencia en el diseno
ha impulsado a Tesla a nuevas alturas en la
industria automotriz y ha establecido un

estandar para la innovacion en todo el mundo.

Con su vision de un futuro impulsado por la

Elon Musk continua desafiando los limites y
redefiniendo las expectativas en la industria
utomotriz y mas alla.

La Cybertruck de Tesla representa un
esafio audaz a las convenciones

Con su exoesqueleto de acero inoxidable
esta camioneta electrica rompe con las
La presentacion de la Cybertruck marco un
hito en la industria automotriz, desafiando las
expectativas del publico y generando un

intenso  debate sobre su estética vy
funcionalidad.

ORIGEN

Y DISENG:
VANGLAEDISTA

energia renovable y la movilidad sostenible,

stablecidas en el diseno de camionetas.

ultraduro y su apariencia angular y minimalista,

tradiciones estéticas de sus competidores.

|14



La Tesla Cybertruck esta disenada p’m
ofrecer un rendimiento excepcional en
_diversas ‘condiciones de terreno y carga.

“h—rEquada con una suspension neumatica
adaptable y una altura libre sobre el suelo
Impresionante, la  Cybertruck  puede
enfrentarse a cualquier desafio con confianza.
Ademas, su capacidad @le «emolque de hasta
4,990 kg y una carga Ut

JIONAMIENTO




esla Cybertruck continua genera
y expectativas en el mercado autt
su rendimiento impresionante y.
innovador, la Cybertruck represe
la evolucion de las camionet
refleja la vision audaz de Elo
para el futuro de la mouvili
Sin embargo, la Cybertruck enfrenta desafios
significativos, incluida @ competencia |
creciente en el mercado de camionetas
electricas y las preocupaciones sobre su
seguridad y practicidad en el uso diario.

/

£

El lanzamiento de la Cybertruck ha
resonado en todo el mundo, atrayendo la
atencion de entusiastas de la tecnologia y s -
amantes del automovil por igual. Su diseno
vanguardista y su enfoque centrado en
la innovacion han consolidado la posicion de
r en el mercado de vehiculos
n redefinido las expectativas de
‘camioneta electrica puede lograr. :
ja que la industria automotriz avanza §EEE
-' futuro mas sostenible y centrado en %
la Tesla Cybertruck sigue

otriz. Con

enfoque
un hitoen
eléctricas y.
usk y Tesla ﬁ‘_ﬁ;
d sostenible.




DESAFIOS
PENDIENTES

A medida que Tesla continua avanzando en
el desarrollo de la Cybertruck y otras
innovaciones en el ambito de la movilidad
eléctrica, el futuro de esta camioneta
eléctrica iconica sigue siendo emocionante y
lleno de posibilidades. Con su combinacion
unica de rendimiento, diseno y tecnologia, la
Cybertruck esta lista para enfrentar los
desafios del manana y seguir liderando
la revolucion en el mundo de las camionetas
eléctricas.




MAQUILA Y
ADMINISTRACION

DE NOMINA

Externaliza la compleja y laboriosa tarea de administrar
la nébmina de tus colaboradores

www.chiconsultores.com




CAMARAS

IRRORLESS

En el mundo de la fotografia digital, las cdmaras
mirrorless han emergido como una alternativa
innovadora y poderosa a las cémaras DSLR
tradicionales. Con  su  disefio  compacto,
funcionalidad avanzada y colidad de imagen
excepcional, las cdmaras mirrorless  estdn
transformando la forma en que capturamos y
compartimos momentos especiales. En este articulo,
exploraremos qué son las cadmaras mirrorless, cémo
funcionan, sus principales caracteristicas y las
diferencias clave con ofros tipos de cdmaras.

19 | Geek



Las cdmaras mirrorless, también conocidas como
cdmaras sin espejo, son un tipo de cédmara digital
qgue no utiliza un sistema de espejo como las
cdmaras DSLR (Digital Single-Lens Reflex). En lugar
de un espejo que refleja la luz hacia un visor éptico,
las cémaras mirrorless utilizan un sensor de imagen
digital para mostrar una vista previa en tiempo real
en una pantalla electrénica o visor electrénico.
Esto permite un disefio mds compacto y liviano en
comparacién con las cémaras DSLR tradicionaies.

|20






PRINCIPALES CARACTERISTICAS
DE LAS CAMARAS MIRRORLESS:

Diseno Compacto y Liviano:
son notablemente més
livianas que las cdmaras DSIR, lo

mirrorless

Las cdmaras
pequenas Yy
que las hace

ideales para fotégrafos que necesiton movilidad

y discrecidn sin sacrificar calidad de imagen.

Visor Electrénico (EVF): En lugar de un visor
Sptico como en las DSIR, las cédmaras mirrorless
estdn equipadas con visores electrénicos que
ofrecen una vista previa en tiempo real de la imagen
capturada, permitiendo un conirol mds preciso de la
exposicién y el enfoque.

Enfoque Automdtico Rdépido y Preciso: las
cdmaras mirrorless suelen utilizar sistemas de
enfoque automdtico avanzados que cubren una
amplia drea del encuadre y ofrecen un seguimiento
preciso de sujetos en movimiento, lo que las hace
ideales para fotografia de accidn y deportes.

;_-_..-_,%

Grabacién de Video de Alta Calidad: Muchas
cdmaras mirrorless ofrecen capacidades de
grabacién de video en resolucién 4K y mds, con
funciones avanzadas como enfoque auiomdtico
continuo y estabilizacién de imagen integrada, lo
que las convierte en herramientas versdtiles para
videografia profesional.

En resumen, las cémaras mirrorless representan
una revolucién en la fotografia digital, ofreciendo un
equilibrio perfecto entre portabilidad, funcionalidad
y calidad de imagen. Con su disefio compacto, visor
electrénico, enfoque automdtico répido vy
capacidod de grabacién de video de alta calidad,
las cémaras mirrorless estdn redefiniendo las
expectativas de los fotégrafos modernos y abriendo
nuevas posibilidades creativas en el mundo de la
imagen digital.
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* FRANQUICIA‘MILLONARIA .

Desde su debut en 1977, “Star Wars" Ses

ha cenvertido en unta de las franquicias

. mas iconicas y Iucrsivas de la historia

_del entretenimiento.” Mas alla de las

. peliculas, la saga ha generado una amplia

' gama de productos y derecho.s que han
contribuido a ' convertirla™n  una
verdadera ' fuerza econdmica en la

galaxia del comercio y el merchandising.#

En este ‘articulo, exploraremos @l
impresionante: alcance ‘financiero de

la franquicia "Star Wars', detallando las
cantidades en délares recaudadas tanto -

@ . ¥en “taquilla como en owras éreas
comerciales. - .
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RECAUDACIONES

ENTAQUILLA

La saga 'Star Wars! ha ‘sido un EXitOg
rotundo: - en. la taquilla ' deésde . el
lanzamiento de la ‘pelicula origifal qg
1977. Hasta la fecha, las nueve peliculas
prificipales de la gaga pen rea@udado
mas de $10 mil millonts de dolbres o
todo el mundoEste |rﬁ|d'r“e5|onante Iogro
convierte a "Star Wars” en una*d€ las
¢ flanguicias cinematograficas
lucrativasde todos los tiempos.

maS;.'- i

¥ f ‘o' . 4
Ademas de las ganapcias .en taquilia,

‘Star ~ Wars" . ha generado - : enormes

®ingresos a través db sus licencias 'y
derechos . de

.merchandising.
La franquigia ha otoggado licepcias para
una amplia variedad de productos'
incluyendo Juguetes ropa, videojuegos,
libros, .comi&s, productos falimenticios
y‘nas [LStos aguerdos de IlcenCIa han
generado ‘mile§ ¥e millones de “délares
en ingreSo$: adicignales 4para Lucasfilm
v DISne&los propletarlos actuales de la®
fraanJola “ ® g

* e ; i
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A ganvirtiendola en ®una de las ‘marcas

»

;‘ f’ s " El

Fett’, * también ..Ran " * contyibuido;

-slgnlﬁcatlvamente % 10§ ingresos de la
franguicia. *.'The Mandalonan . por

‘_ejempio ha generado '=_més ; de

$1OO mIIones de *dolarés en ingresos
" pof . derechds;de transmlsmn y venta's

: e
de mercancig; ; soI@ ‘en- su primera

*temporada. Estaﬂ series no solo ampllan
‘el umversg-narratﬁ/o de ! 'St Wars", sino

# due  témbién,. ofrecen nlevas -

-+ franquiicia.

oportumd,ade_s. com,ermales par,a la

¥ Fois

G an i X . »:','i S .

El merchahdiéiné de "Star War's" s una

; S
; mdustrlai «multlmlllonarta por - Sola,:

.Desde Ia'sﬁclasncas ﬁguras de aCC|or'|
hasta los sables de luz, disfraces, I|bro's
de’ cocina y artlculés para el hogar, la
franqumna ofrece *una*amplia gama de
productos para satisfacer a los fa tlcos
de todas las edades. Se estima que las!
ventas$ ‘de. mercancia de "Star Wars"

* superan-los $40 ‘mil millomes de délares

desde  Tel Ianzamlento deila’ sada;

de entrete‘hlmlento mas rentables de
todos los® tlempos _ it

Las series spin- off de "Star Wars", corﬁo :
_"The Mandalorian: y “The Book of* Boba -

s



se"'ha m‘tegrado
Ia ' estrugtura y

ipe.hculas S'eﬁe& de teievusnen,_parques
2 éxp’(—ﬂrencuas




Disney ha llevado la experiencia de "Star
Wars" a sus parques tematicos en todo
el mundo con la creacion de "Star Wars:
Galaxy's Edge". Estas areas inmersivas
permiten a los visitantes explorar Batuu
un planeta remoto en la galaxia "Star
Wars", y participar en  aventuras
interactivas, encuentros:con personajes
y disfrutar de atracciones como
*Millennium Falcon: Smugglers Run’ 'y
‘Star Wars: Rise of the Resistance".
La incorporacién de “Star Wars" a los
parques tematicos de Disney ha sido un
éxito rotundo, atrayendo a millones de
visitantes = y generando  ingresos
significativos para la compafiia.

Star Wars no solo ‘es una franquicia
cinematografica, sino un - imperio
econdémico en si mismo. Desde sus
impresionantes , recaudaciones en
taquilla hasta sus lucrativas licencias,
ventas de mercancia y series spin-off, la
saga continba generando ingresos
astronémicos y dejando una marca
indeleble en la cultura popular. Con su
capacidad para capturar la imaginacion
y el entusiasmo de millones de personas
en todo el mundo, "Star Wars" sigue
siendo una fuerza incomparable en la
galaxia del entretenimiento,
especialmente dentro del vasto universo
de Disney. :
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Las vifetas y los moneros son una forma
de expresién artistica que combina
imagenes y texto para contar historias de
manera concisa y efectiva. Con un origen
que se remonta a siglos atras, este estilo
ha evolucionado a lo largo del tiempo,
convirtiéndose en una  poderosa
herramienta  para  transmitir  ideas,
emociones y criticas sociales de manera
accesible y entretenida.

Ny P T R S
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Tienen sus raices en la tradicién del arte
grafico y la narracién visual. A lo largo de
la historia, los seres humanos han utilizado
dibujos y simbolos para comunicarse y
contar historias, desde las pinturas
rupestres hasta las ilustraciones en los
libros. Sin embargo, fue en el siglo XIX con
la popularizacién de las tiras cémicas en
los periédicos cuando este estilo comenzé
a tomar forma moderna.

Lo que caracteriza a las vifetas y los
moneros es su capacidad para transmitir
una idea o contar una historia de manera
concisa y efectiva. A menudo se utilizan
imagenes simples y textos breves para
comunicar mensajes complejos o
humoristicos. La combinacién de dibujos y
palabras permite a los artistas jugar con el
lenguaje visual y verbal, creando un
impacto que va mas alld de las palabras
o imagenes por separado
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Entre los mayores exponentes de las vifietas
y los moneros se encuentran artistas de
renombre mundial que han dejado una
marca indeleble en el mundo del arte y la
cultura popular. Algunos de ellos incluyen a:

alr|es
chulZz

Con su icdnica tira cdmica "Peanuts", Schulz
cautivé a generaciones de lectores con sus
entrafiables personajes y sus reflexiones
sobre la vida y la amistad.

-~




Bill
Watterson

Con su tira cémica "Calvin y Hobbes",
Watterson exploro la imaginacién y Ia
aventura a través de las travesuras de
un nifo y su tigre de peluche, creando un
mundo magico que tocd los corazones
de millones de lectores en todo el mundo.
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(Eduardo del Rio) ==

C id til nReE rius
irt?er\llzcrlenc;e yp:: cr?tlijca se;cli;, "'i %UPEWCH@S MIS SUPERMACHOS

Rius es uno de los moneros
mas influyentes en México.
Sus obras, como "Mis
Supermachos"” y "Los Agacha-
dos", abordan temas politicos,
culturales y religiosos de
manera humoristica y
perspicaz, convirtiéndose en
un icono de la critica social
en el pais.
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Quin

El creador de "Mafalda"”, una nifa ingeniosa
y con conciencia social, Quino abordé temas
politicos y sociales de manera inteligente y
humoristica, convirtiéndose en un simbolo
de resistencia y critica social en América
Latina.

O

Il

Esta dupla de moneros ha dejado una marca
indeleble en la escena del comic mexicano
con su estilo humoristico y su aguda critica
social. Con obras como "La Crisis segun Jis y
Trino" y "El Santos"”, han explorado temas
como la corrupcién, la violencia y |la
identidad mexicana con ingenio
y creatividad, gandndose un lugar especial
en el corazén de los lectores mexicanos.

(5

———r
—
——
N
e N S T
/"\_/\/\/’

T Nty SN oW IR S g8

&

las vifietas y los moneros son una forma

de expresién artistica Unica que
combina imagenes y texto para contar

historias de manera concisa y efectiva.

Con una larga historia y una lista

impresionante de artistas destaca dos,

este estilo continda deleitando vy
sorprendiendo a audiencias de todas
partes del mundo con su ingenio, humor
y capacidad para capturar la esencia de
la vida humana en unas pocas lineas
y dibujos.
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FILMMAKER
MARKETING

6 KODAK PORTRA 400

publicidad que es

cine

A eMIwWi'IA o MIWL I

La publicidad es un campo donde la narracion de historias
desempeiia un papel fundamental para capbar la aGencion del
publico y generar una conexion emocional con una marca.
Es por eso que no es sorprendente que algunos de los
directores mas renombrados de la industria del cine hayan
incursionado en el mundo de la publicidad, aporbando su
Galento cinematografico para crear anuncios memorables y
convincentes. En este articulo, exploraremos como figuras
como Scorsese, Iharritu, Wes Anderson, Ridley Scobb y otros
han dejado su huella en el mundo de la publicidad, elevando el
4 arte del storytelling a nuevas alburas.

//
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Reconocido por su estilo distinbivo y su capacidad para
conbar historias convincentes. En el ambito de la publicidad,
Scorsese ha colaborado con marcas como Chanel, creando
corbometrajes que capturan la esencia y el glamour de
la marca. Por gjemplo, su comercial para Chanel Bleu de 2023
presenta al actor Timothée Chalamet en una narrativa
cinematografica que evoca el misterio y la elegancia de la
fragancia. Scorsese logra Gransmitir la abmosfera seductora
de Chanel a bravés de imagenes cautivadoras y una narrativa
envolvente.



Algjandro - .
Gonzalez Inarribu

Conocido por su enfoque visceral y
emotivo hacia el cine. En el ambibto de la
publicidad, IRarrisu ha trabajado con
marcas como Nike, creando anuncios
que van mas alla de la simple promocion
de productos para conbar historias
inspiradoras. Un ejemplo destacado es
su comercial "Write the Fubure" para la
Copa Mundial de Ila FIFA 2010,
que presenbta una serie de escenas que
exploran las ramificaciones de las
acciones de los jugadores en el campo
de juego y mas alla. Inarribu utiliza la
narrativa para resaltar el impacto que
los deportistas pueden Gener en
el mundo, conecbando emocionalmente
con el espectador y transmitiendo el
mensaje de determinacion y superacion
de Nike.
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Su estilo visualmente distintivo y su
narrativa caprichosa son elementos
inigualables como director. En el ambito
de la publicidad, Anderson ha
colaborado con marcas como American
Express, HbM y Prada, creando anuncios
que reflejan su estética Unica y su enfo-
que narrativo. Por ejemplo, su comercial
para H&6M Gitulado "Come Together",
lanzado en 2016, presenta a Adrien
Brody como un conducbtor de tren que
organiza una celebracion improvisada de
Navidad para los pasajeros varados.
Anderson utiliza su sentido del humor y
su atencion al deballe para crear una
historia encantadora que Gransmite el
espiribu festivo y la camaraderia
asociados con la marca.
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Ridle

Con para crear mundos visualmentGe
impresionantes y narrativas épicas,
en el ambito de la publicidad, Scott
ha dirigido comerciales para marcas
como Apple, Audi y Coca-Cola.
Uno de sus comerciales mas
iconicos es el anuncio "1984" de
Apple, lanzado durante el Super
Bowl XVIll en 1984. Este comercial
presenta una narrabiva distopica
inspirada en la novela de George
Orwell, con una heroina que desafia
el stabus quo al lanzar un martillo
contra una pantalla gigante que
representa la conformidad. Scobtbt
utiliza imagenes impacbtantes y una
narrativa provocativa para
Gransmibir el mensaje revolucionario
de Apple y generar un impacto
duradero en el publico.

Y Scobb

La incursion de importantes
directores de cine en el mundo de la
publicidad demuestra el poder del
storytelling para cautivar
audiencias y bransmibir mensajes
poderosos. A btravés de su enfoque
creativo y su habilidad para crear
narrabivas memorables, esbos
directores han elevado el arte de la
publicidad a nuevas alGuras, dejando
una marca indeleble en el paisaje
publicitario y demostrando que el
storyteling es una herramienta
poderosa en manos de los
maestros del cine.
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2023 DEBIA SER EL PUNTO CULMINANTE
PARADISNEY, CELEBRANDQ SU CENTENARIO
CON UN DESPLIEGUE DE LANZAMIENTOS
CINEMATOGRAFICOS  EMOCIONANTES. SN
EMBARGO, LA REALIDAD FUE DIFERENTE.



INNOVAR

EL UNIVERSO CINEMATOGRAFICO DE MARVEL TUVO
UNA EPOCA DORADA QUE HA INTENTADO RECUPERAR
Y DESGRACIADAMENTE, LOS EFECTOS VISUALES,
NARRATIVAS Y PERSONAJES ~ HAN  SIDO
DECEPCIONANTES Y ESTO SE VIO REFLEJADO CON LA
PELICULA THE MARVELS, ANT-MAN AND THE WASP:
QUANTUMANIA'Y LA SERIE PARA DISNEY +, SECRET
INVASION.

LA VERSION LIVE-ACTION DE LA SIRENITA FUE OBJETO
DE CRITICAS POR LA ELECCION DE CAST Y CGl Y
AUNQUE RECAUDO 282 MILLONES DE DOLARES A NIVEL
MUNDIAL, EL ESTUDIO ESPERABA MAYOR EXITO EN
TAQUILLA.

WISH, ERA CONSIDERADA LA ESPERANZA DEL ESTUDIO
AL SER UNA PELICULA QUE CELEBRABA EL
CENTENARIO  DE  ESTA CASA  ANIMADORA,
SIN EMBARGO, PASO SIN PENA NI GLORIA.

COMPARANDOSE  CON  OTROS  ESTUDIOS  COMO
UNIVERSAL, ILLUMINATION Y WARNER, DISNEY SE VIO
APLASTADO EN TAQUILLA, Y EN CUANTO A CALIDAD Y
ANIMACION, COMPANIAS COMO SONY Y DREAMWORKS
HAN DEMOSTRADO SU INNOVACION EN PELICULAS
COMO SPIDER-MAN: INTO THE SPIDER-VERSE Y PUSSIN
BOOTS 2, DESTACANDO CON TECNICAS DE ANIMACION
REVOLUCIONARIAS Y NARRATIVAS CAUTIVADORAS.

HOY EN DIA, EL PUBLICO PERCIBE A DISNEY COMO
REZAGADG, CON ANIMACIONES POCO INNOVADORAS Y
PELICULAS QUE HAN FALLADO EN CONECTAR
EMOCIONALMENTE CON LA AUDIENCIA.



UN VIEJO

EN MEDIO DE ESTE PANORAMA, SURGE INSIDE OUT 2 COMO
UNA LUZ DE ESPERANZA PARA DISNEY PIXAR. LA PRIMERA
PELICULA, INSIDE OUT, FUE UN GRAN EXITO, RECAUDANDO
MAS DE $858 MILLONES DE DOLARES EN TAQUILLA, PERO NO
SOLO FUE UN EXITO COMERCIAL, SINO QUE TAMBIEN RECIBIO
ELOGIOS UNANIMES DE LA CRITICA ESPECIALIZADA Y EL
PUBLICO POR SU ORIGINALIDAD Y PROFUNDIDAD EMOGIONAL.

LA PELICULA FUE ACLAMADA POR SU AUDAZ CONGEPTO DE
EXPLORAR LAS EMOCIONES HUMANAS DESDE EL INTERIOR
DE LA MENTE DE UNA NINA, OFRECIENDO UNA PERSPECTIVA
UNICA Y CONMOVEDORA SOBRE LA COMPLEJDAD DEL
DESARROLLO EMOCIONAL.

LOS CRITICOS ELOGIARON LA FORMA EN QUE LA PELICULA
ABORDO TEMAS PROFUNDOS DE LA INFANCIA, COMO EL
CRECIMIENTO, LA IDENTIDAD Y LA ACEPTACION DE LAS
EMOCIONES, DE UNA MANERA ACCESIBLE Y CONMOVEDORA
PARA AUDIENCIAS DE TODAS LAS EDADES. ADEMAS, LA
NARRATIVA INGENIOSA Y BIEN DESARROLLADA, COMBINADA
CON PERSONAJES ENTRANABLES Y UN DISENO VISUAL
IMPRESIONANTE, CAUTIVO TANTO A CRITICOS COMO A
ESPECTADORES.

INSIDE OUT RECIBIO NUMEROSOS PREMIOS Y NOMINACIONES,
INCLUIDOS LOS PREMIOS DE LA ACADEMIA, DONDE GANO EL
PREMIO A LA MEJOR PELICULA DE ANIMACION. ADEMAS, FUE
ACLAMADA COMO UNA DE LAS MEJORES PELICULAS DE
ANIMACION DE LA DECADA, CONSOLIDANDO SU LUGAR COMO
UN CLASICO MODERNO EN EL GENERO.

EL IMPACTO EN LA CRITICA NO SOLO SE LIMITO A SU RECEP-
CION INCIAL, SINO QUE HA PERDURADO CON EL TIEMPO,
SIENDO CONSIDERADA UNA OBRA MAESTRA DEL CINE A
NIMADO QUE CONTINUA RESONANDO CON LAS AUDIENCIAS Y
GENERACIONES POSTERIORES. SU LEGADO HA INFLUIDO EN LA
FORMAEN QUE SE ABORDANLOS TEMAS EMOCIONALESENEL
CINE, INSPIRANDO A FUTURAS GENERACIONES DE CINEASTAS
A EXPLORAR LA COMPLEJDAD DEL MUNDO INTERIOR
HUMANG DE MANERA CREATIVA Y CONMOVEDORA.




LA SECUELA NOS LLEVA DE REGRESO A LA MENTE DE LA
ADOLESCENTE RILEY, DONDE EL CUARTEL GENERAL ESTA
SIENDO DEMOLIDO PARA DAR PASO A NUEVAS EMOCIONES.
ANSIEDAD, ENVIDIA, ABURRIMIENTO Y VERGUENZA SE UNEN A
ALEGRIA, TRISTEZA, FURIA, TEMOR Y DESAGRADO EN UNA
NUEVA AVENTURA DIRIGIDA POR KELSEY MANN Y PRODUCIDA
POR MARK NIELSEN.

MAKE ROOM
FOR NEW EMOTIONS.

CON LAS ALTAS EXPECTATIVAS TANTO DEL ESTUDIO COMO
DEL PUBLICO, INSIDE OUT 2 PROMETE SER UNA EXPERIENCIA
EMOCIONANTE Y CONMOVEDORA QUE CONTINUA EL LEGADO
DE LA ORIGINAL. EN UN MOMENTO EN EL QUE DISNEY BUSCA
RECUPERAR SU POSICION EN LA TAQUILLA Y RECONQUISTAR
LA CONFIANZA DE LOS ESPECTADGRES, INSIDE OUT 2 SE
PRESENTA COMO UNA OPORTUNIDAD PARA DEMOSTRAR QUE
LA MAGIA DE DISNEY PIXAR SIGUE TAN VIVA COMO SIEMPRE.
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massIimo

Massimo Vignelli fue uno de los
disenadores graficos mas
influyentes del siglo XX, reconocido
por su enfoque minimalista y su
pasion por la simplicidad. Nacido en
Milan, IGalia, Vignelli esbudio
arquitectura en la Universidad
Policécnica de Milan, donde mas
tarde Gambién ensenaria disefio
industria. Su formacion en
arquibectura influyé profundamente
en su enfoque del disefo,
caracterizado por una busqueda de
la simplicidad y la funcionalidad.







La carrera de Vignelli abarcé una
amplia gama de disciplinas del
diseno, desde el grafico hasta el
disenio de producbos y de
inGeriores. Abogaba por Ila
eliminacion de lo superfluo y
la creacion de soluciones visuales
claras y directas. Para Vignelli, el
disefo no era solo una cuestion de
estética, sino también de funcion
y claridad de comunicacion. Algunas
de sus obras mas desbtacadas:

Diserio del mapa del Mebro
de Nueva York: En 1972, Massimo
disen6 un nuevo mapa del metro
que simplificaba drasticamente el
diseno anterior, utilizando lineas
recbas Yy angulos de 45 grados para
representar las rutas. Su enfoque
innovador y su impacto duradero en
el disenio de mapas de transporte
publico contindan siendo
admirados y esbudiados por
diseniadores de todo el mundo.

Identidad Corporativa de American
Airlines: Vignelli y su equipo crearon
la identidad visual compleba de
American Airlines en 1967,
incluyendo el diseno del logotipo,
los uniformes de los empleados, los
menUs de los aviones Yy obtros
materiales de markebing.
Su enfoque minimalista y elegante
sento las bases para la identidad de
la compaiiia durante décadas.

obras

y conbribuciones

InGerior del metro de Washington
D.C.: Massimo fue responsable del
disenio de interior de los vagones
del metro de Washington, donde
aplic6 sus principios de diseno
limpio y funcional para crear un
ambiente moderno y eficiente.

47 | Sketch



La influencia de Massimo
Vignelli en el mundo del
diseno es incuestionable.
Su enfoque minimalista, su
amor por la geomebria y
su bisqueda de la claridad
y Ila coherencia han
inspirado a generaciones de
disenadores de Godo el
mundo. Su trabajo ha sido
reconocido con numerosos
premios y honores,
incluyendo el AIGA Medal
for Lifeime Achievement
en 1982 y la medalla de oro
del American Instibute of
Architects en 1992.

Ademas de su trabajo en sefializacion y transporte,
Vignelli dej6 su huella en una amplia gama de areas
del disefio, incluyendo identidad corporativa, disefio
editorial, mobiliario y moda. Fue un prolifico escritor y
conferencista, y su libro "El disefio es uno" sigue
siendo una lectura obligada para esbudiantes
y profesionales del diserio.
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