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¡Bienvenidos a nuestra edición de 
abril! 

En esta entrega, exploraremos una 
amplia gama de temas fascinantes que 
abarcan desde las estrategias                                  
innovadoras de precios en el mundo de 
la moda hasta los icónicos arcos dorados 
de McDonald's en el diseño gráfico.                  
También nos sumergiremos en el legado 
del renombrado diseñador gráfico Paul 
Rand y descubriremos cómo los nuevos 
avances tecnológicos, como el Dyson 
Zone, están transformando la manera 
en que interactuamos con la música y el 
aire que respiramos.

Además, nos sumergiremos en el 
emocionante lanzamiento del último 
álbum de Taylor Swift, "The Tortured 
Poets Department", y exploraremos el 
enfoque único del Met Gala 2024, con su 
temática "The Garden of Time".                            
No olvidemos examinar el impacto de la 
era de la inmediatez en el marketing y 
cómo está moldeando nuestras                            
percepciones y comportamientos.

Esperamos que disfruten de esta 
edición repleta de información, análisis y 
reflexiones sobre algunos de los temas 
más relevantes e intrigantes del                          
momento. ¡Prepárense para sumergirse 
en un viaje emocionante a través de la 
cultura pop, el diseño y la innovación 
vistos desde el marketing!

NOTA
EDITORIAL

-  El equipo editorial de Orbit.



THE

POETS

TORTURED

DEPARTMENT

Un nuevo capítulo en la carrera de Taylor Swift

El anuncio del nuevo álbum de Taylor Swift, "The Tortured Poets Department", durante 
los premios Grammy 2024 ha dejado a los fanáticos ansiosos por sumergirse en una nueva 
era de su música. Con una fecha de lanzamiento fijada para el 19 de abril de 2024, Taylor 
reveló detalles intrigantes sobre el álbum y su portada en blanco y negro, fotografiada por 
Beth Garrabrant. Este lanzamiento marca un nuevo capítulo en la carrera de Swift y 
promete una experiencia auditiva y emocionalmente cautivadora para sus seguidores.
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LA REVELACIÓN DEL ÁLBUM.
El título del álbum, "The Tortured Poets Department", es el 

más largo en la discografía de Swift y sugiere una incursión aún 
más profunda en la narrativa lírica que ha caracterizado su             
trabajo previo. La portada, con su estética intrigante, refleja 
fielmente el título y promete una experiencia visualmente                     
impactante que complementa la música que contiene. Swift nos 
ofrece una muestra del estilo poético que podemos esperar a través 
de la portada: "Y así entro en evidencia, mi escudo deslustrado, mis 
musas, adquiridas como moretones, mis talismanes y encantos, el 
tic, tic, tic de las bombas de amor, mis venas de tinta negra como 
boca de lobo. En el amor y en la poesía todo se vale".

La lista de canciones revela una variedad de temas que van 
desde la introspección hasta la exploración de relaciones personales 
y emocionales. Con colaboraciones de artistas como Post Malone y 
Florence + The Machine, el álbum promete ofrecer una experiencia 
auditiva única y emocionante. Títulos como "Fortnight", "My Boy 
Only Breaks His Favorite Toys" y "The Alchemy" sugieren 
historias y emociones profundas detrás de cada pista, lo que                  
aumenta aún más la anticipación entre los fanáticos.

TAYLOR
SWIFT

TAYLOR
SWIFT



El lanzamiento de "The           
Tortured Poets Department" 
representa un paso estratégico en 
la carrera de Taylor Swift desde 
el punto de vista del marketing. 
Después del éxito arrollador de su 
gira mundial "The Eras Tour", 
Swift ha consolidado su posición 
como una fuerza dominante en la 
industria musical. Al aprovechar 
el impulso generado por la gira y 
capitalizar la atención de los 
medios y los fanáticos, el anuncio 
del nuevo álbum ha generado un 
gran interés y anticipación en 
torno a su música.

La elección de anunciar el 
álbum durante los premios 
Grammy, uno de los eventos más 
importantes de la industria 
musical, muestra una comprensión 
astuta de cómo maximizar la 
exposición y generar buzz en 
torno al lanzamiento. Al asociar 
el anuncio con un momento de alto 
perfil como este, Swift ha                
asegurado que su nuevo proyecto 
sea el foco de atención tanto para 
la prensa como para los fanáticos, 
creando una plataforma sólida 
para la promoción y                            
comercialización del álbum en los 
meses previos a su lanzamiento.
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Además, la estrategia de promoción de Swift en las redes sociales ha 
sido clave para mantener el entusiasmo de los fanáticos y mantenerlos                     
comprometidos con su música.  A través de publicaciones en plataformas 
como Instagram y Twitter, Swift ha ofrecido a sus seguidores un vistazo 
detrás de escena del proceso creativo del álbum, compartiendo imágenes 
de la grabación en el estudio, fragmentos de letras y detalles sobre la 
inspiración detrás de las canciones. Esta táctica ha creado una conexión 
personal con los fanáticos y ha generado una conversación continua en 
línea, asegurando que "The Tortured Poets Department" permanezca en 
la mente de su audiencia hasta su lanzamiento.

El lanzamiento de "The Tortured Poets Department" marca un 
emocionante capítulo en la carrera de Taylor Swift, demostrando una 
vez más su habilidad para reinventarse y sorprender a su audiencia. Con 
un enfoque estratégico en el marketing y una conexión profunda con sus 
fanáticos, Swift ha creado un entorno propicio para el éxito de su nuevo 
álbum. A medida que los fanáticos esperan con anticipación la llegada de 
este proyecto altamente esperado, queda claro que Taylor Swift continúa 
siendo una fuerza innovadora en la industria musical, desafiando las 
expectativas y dejando una marca indeleble en el panorama cultural.
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McGolden

ARCHES
Desde su humilde comienzo como un modesto puesto de 

comida rápida en San Bernardino, California, hasta convertirse en 
una de las marcas más reconocidas y exitosas a nivel mundial, 
McDonald's ha dejado una huella indeleble en la industria del 
diseño gráfico y el marketing. En el centro de esta impresionante 
ascensión se encuentran los emblemáticos Golden Arches, un 
símbolo icónico que ha trascendido las fronteras culturales y se ha 
convertido en un elemento omnipresente en el paisaje urbano.

Un icono del diseño gráfico
y el marketing
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ARCHES

La historia de los Golden Arches se remonta a los primeros 
días de McDonald's, cuando los hermanos Richard y Maurice 
McDonald abrieron su primer restaurante en 1940. En un 
esfuerzo por destacarse entre la competencia y atraer a los 
clientes, los hermanos adoptaron un diseño audaz y llamativo 
para su establecimiento: dos arcos amarillos dorados que se 
alzaban hacia el cielo.

Cuando los hermanos McDonald crearon los Golden Arches 
como parte del diseño de su primer restaurante, no solo 
estaban pensando en la estética visual, sino que también 
querían transmitir un mensaje profundo y significativo. Estos 
arcos amarillos dorados no eran simplemente una pieza de 
diseño, sino una representación tangible de la visión y los 
valores fundamentales de la marca.

Más que un par de arcos.
En su esencia, los arcos dorados simbolizan la promesa de 

McDonald's de proporcionar una experiencia única y                      
memorable a sus clientes. El diseño audaz y llamativo de los 
arcos reflejaba la audacia y la innovación de la empresa, así 
como su deseo de destacarse en un mercado saturado de 
competidores. Los arcos no solo eran una señal de identidad 
visual, sino también un emblema de calidad y excelencia en la 
mente de los consumidores.

Además, los arcos dorados también representaban un 
sentido de familiaridad y comodidad para los clientes de                 
McDonald's. Al ver los arcos desde lejos, los clientes sabían 
que estaban a punto de disfrutar de una comida rápida y 
deliciosa en un entorno acogedor y familiar. Los arcos se 
convirtieron en un faro de seguridad y satisfacción para los 
consumidores, asegurándoles que estaban tomando la 
decisión correcta al elegir McDonald's.

Otra interpretación de los Golden Arches es su simbolismo 
de la accesibilidad y la inclusividad. Los arcos dorados están 
abiertos y acogedores, invitando a todas las personas a entrar 
y disfrutar de la experiencia de McDonald's. Esto refleja el 
compromiso de la empresa de servir a comunidades de todo 
el mundo, independientemente de su origen o estatus social.



Me Los Golden Arches de McDonald's han tenido un impacto 
profundo en el mundo del marketing, ayudando a establecer 
la marca como una fuerza dominante en la industria de la 
comida rápida y más allá. A lo largo de las décadas, el diseño 
ha sido utilizado de manera ingeniosa y efectiva en una 
amplia gama de campañas publicitarias y estrategias de  
marketing.

encanta.
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Una de las claves del éxito de los Golden Arches como 
herramienta de marketing es su capacidad para evocar 
emociones y asociaciones positivas en la mente de los                 
consumidores. Para muchas personas, los arcos dorados son 
sinónimo de momentos felices y recuerdos compartidos con 
amigos y familiares. Esta conexión emocional ha sido                
aprovechada por McDonald's en numerosas campañas 
publicitarias, que han utilizado los arcos dorados como un 
poderoso símbolo de la marca y su compromiso con la 
satisfacción del cliente.

Además, los Golden Arches han demostrado ser una          
herramienta invaluable para la creación de una identidad de 
marca cohesiva y reconocible. A través de una consistente 
aplicación del diseño en todos los aspectos de su negocio, 
desde los restaurantes hasta el embalaje y la publicidad, 
McDonald's ha logrado establecer una presencia visual            
distintiva que se destaca en un mercado saturado.

Los Golden Arches de McDonald's son mucho más que un 
simple logotipo: son un símbolo perdurable de la innovación, 
la calidad y la excelencia en el diseño gráfico y el marketing.  
    Desde su concepción inicial hasta su papel como uno de 
los iconos más reconocidos del mundo, los arcos dorados 
han sido un elemento central en el éxito de McDonald's y un 
testimonio del poder del diseño para inspirar y cautivar a las 
masas.
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CANCELACIÓN DE RUIDO Y PURIFICADOR DE AIRE
Estos auriculares supraaurales ofrecen mucho 

más que una experiencia de audio premium: también 
actúan como un filtro de aire que protege contra 
la contaminación urbana. Descubre cómo esta 
nueva creación de Dyson está cambiando el juego 
en el mundo de la tecnología.
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No es
Los Dyson Zone destacan por su diseño                          

distintivo y funcionalidad avanzada. Equipados con 
un sistema de cancelación activa de ruido                           
impulsado por 11 micrófonos, estos auriculares 
reducen el sonido hasta 38 dB, ofreciendo una                  
experiencia de audio inmersiva y sin interrupciones. 
Además, su estructura perforada permite la                      
entrada y salida de aire, lo que facilita su función de 
purificación del aire, esencial para combatir                           
la contaminación urbana.

Los altavoces de neodimio de 40 mm y 16 ohmios 
garantizan un sonido de espectro completo con 
una distorsión mínima, mientras que los filtros 
electrostáticos y de carbono enriquecido con                 
potasio capturan el 99% de las partículas y gases 
contaminantes presentes en el entorno urbano. 
Este enfoque integral en la calidad del audio y la 
protección ambiental hace que los Dyson Zone 
sean una opción innovadora y consciente para los 
usuarios preocupados por su bienestar y el del 
planeta.

ciencia

Los Dyson Zone no solo ofrecen un rendimiento 
excepcional, sino también una serie de                                    
características avanzadas diseñadas para mejorar 
la experiencia del usuario. Con una autonomía                  
de hasta 50 horas en modo de reproducción de 
audio solo y una aplicación móvil intuitiva que                   
permite controlar diferentes aspectos de los  
auriculares, como la cancelación de ruido y la                     
ecualización de audio, los Dyson Zone garantizan 
una experiencia personalizada y sin complicaciones.
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Una de las características más sobresalientes de 
los Dyson Zone es su capacidad para purificar el aire 
que respiramos, convirtiéndolos en mucho más que 
simples auriculares. Equipados con un visor                     
desmontable que cubre la nariz y la boca del usuario, 
estos auriculares filtran el aire contaminado antes 
de que llegue a nuestras vías respiratorias. Los 
filtros electrostáticos capturan eficazmente el 99% 
de las partículas ultrafinas, incluidos alérgenos y 
polvo, mientras que la capa de carbono enriquecido 
con potasio se encarga de neutralizar los gases 
contaminantes más comunes en entornos urbanos, 
como el NO2 y el SO2.

Este sistema de purificación de aire se basa en la 
última tecnología de Dyson, que utiliza                       
compresores de alta precisión para extraer el aire a 
través de los filtros y proyectarlo hacia el usuario.  
El diseño innovador de los Dyson Zone garantiza 
una distribución uniforme del aire purificado,                    
proporcionando una protección efectiva contra los 
contaminantes atmosféricos. Además, los filtros 
son fácilmente reemplazables y tienen una duración 
de hasta 12 meses, lo que asegura un rendimiento 
continuo y eficiente a lo largo del tiempo. Con esta 
función, los Dyson Zone no solo mejoran la calidad 
del audio, sino que también protegen nuestra salud 
en todo momento, incluso en los entornos urbanos 
más contaminados.

Purifi-
cación
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Una de las características más sobresalientes de 
los Dyson Zone es su capacidad para purificar el aire 
que respiramos, convirtiéndolos en mucho más que 
simples auriculares. Equipados con un visor                     
desmontable que cubre la nariz y la boca del usuario, 
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polvo, mientras que la capa de carbono enriquecido 
con potasio se encarga de neutralizar los gases 
contaminantes más comunes en entornos urbanos, 
como el NO2 y el SO2.

Este sistema de purificación de aire se basa en la 
última tecnología de Dyson, que utiliza                       
compresores de alta precisión para extraer el aire a 
través de los filtros y proyectarlo hacia el usuario.  
El diseño innovador de los Dyson Zone garantiza 
una distribución uniforme del aire purificado,                    
proporcionando una protección efectiva contra los 
contaminantes atmosféricos. Además, los filtros 
son fácilmente reemplazables y tienen una duración 
de hasta 12 meses, lo que asegura un rendimiento 
continuo y eficiente a lo largo del tiempo. Con esta 
función, los Dyson Zone no solo mejoran la calidad 
del audio, sino que también protegen nuestra salud 
en todo momento, incluso en los entornos urbanos 
más contaminados.

La introducción de los Dyson Zone marca un hito 
significativo en la intersección entre la tecnología y 
la salud ambiental. Al abordar de manera integral los 
desafíos contemporáneos, como la contaminación 
urbana y la calidad del aire, Dyson establece un 
nuevo estándar en la industria de los auriculares. 
Con un enfoque en la innovación y la sostenibilidad, 
los Dyson Zone no solo ofrecen una experiencia de 
audio excepcional, sino que también abren el camino 
hacia un futuro más saludable y consciente.
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El dresscode

para el MET Gala de este año.

Thegarden
Of

Time



Time

La MET Gala, conocida por ser la noche más 
importante de la moda, vuelve este año con 
una temática fascinante y un dresscode que 
promete impresionar. Bajo el nombre                       
de   "Sleeping Beauties: Reawakening Fashion", 
el evento se celebrará el primer lunes de mayo, 
reuniendo a una lista de invitados de                          
renombre mundial que incluye a actores,                     
modelos, cantantes y activistas. Este año, el 
Metropolitan Museum of Art's Costume 
Institute ha anunciado un tema provocativo: 

"The Garden of Time" (El Jardín del Tiempo).
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El dresscode de la Met Gala 2024 invita a los 
asistentes a explorar el pasado a través de la 
moda, adoptando el tema "The Garden of 
Time". Se espera que los invitados elijan 
prendas vintage o creaciones inspiradas en 
épocas históricas, rindiendo homenaje a     
maestros de la moda como Elsa Schiaparelli, 
Yves Saint Laurent, Christian Dior y Hubert de 
Givenchy. Este enfoque en el pasado busca 
ofrecer nuevas perspectivas sobre el                   
presente y el futuro, utilizando la moda como 
una herramienta para comprender mejor          
nuestra historia y nuestra evolución cultural.

El tema de la Met Gala de este año refleja un 
enfoque creciente en la sostenibilidad y la 
preservación de la moda histórica. Al revivir 
piezas icónicas que de otro modo quedarían 
en el olvido, la gala busca celebrar la belleza 
atemporal y promover la conciencia sobre la 
importancia de preservar nuestro patrimonio 
cultural. Esta noche de glamour no solo será 
un escaparate de creatividad y estilo, sino 
también una oportunidad para reflexionar 
sobre el impacto duradero de la moda en      
nuestra sociedad.

Una noche inolvidable
  en el jardín del tiempo

21 | Media



Una noche inolvidable
  en el jardín del tiempo

El Metropolitan Museum of 
Art's Costume Institute rendirá 
homenaje a 50 ítems vintage 
considerados piezas históricas 
en la exhibición "Sleeping          
Beauties: Reawakening Fashion". 
Estas piezas, aunque delicadas, 
son verdaderos tesoros de la 
moda que representan siglos 
de evolución estilística.                 
La exhibición, que estará                
disponible del 10 de mayo al 2 de 
septiembre de 2024, destacará 
250 diseños seleccionados de 
la colección permanente             
del museo, incluyendo obras 
maestras de diseñadores              
legendarios como Christian 
Dior y Yves Saint Laurent.

La Met Gala 2024 promete 
ser una experiencia inolvidable, 
donde la moda y la historia se 
fusionarán en un espectáculo 
deslumbrante. Con su enfoque 
en el pasado, presente y futuro 
de la moda, esta gala nos invita 
a sumergirnos en el fascinante 
mundo del diseño y la              
creatividad. Mientras los                  
invitados desfilan por la                   
alfombra roja en sus atuendos 
inspirados en el tema                 

"The Garden of Time",                          
seguramente presenciaremos 
una celebración única de la 
moda en todas sus formas y 
épocas.
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El enfoque del marketing de la Met 
Gala 2024 se centra en generar                 
expectación y anticipación en torno al 
evento, aprovechando la relevancia y el 
prestigio que lo rodea. Con el anuncio       
del tema "The Garden of Time" y el      
dresscode asociado, se ha creado un 
aura de misterio y curiosidad entre                
el público, lo que aumenta el interés en 
descubrir qué atuendos llevarán las              
celebridades y cómo interpretarán                
la temática. Además, el hecho de que la 
gala honrará piezas históricas de                   
la moda y promueva la sostenibilidad 
agrega una capa de significado más 
profundo, lo que puede atraer a una 
audiencia más amplia interesada en 
cuestiones culturales y                      
medioambientales.

Por otro lado, el marketing de la Met 
Gala también se basa en la exclusividad 
y el glamour asociados al evento.                  
La lista de invitados, cuidadosamente 
seleccionada, incluye a algunas de las 
personalidades más influyentes del 
mundo del entretenimiento, la moda y la 
cultura, lo que genera un aura de               
prestigio y deseo alrededor de la gala. 
Las redes sociales juegan un papel 
importante en la estrategia de                   
marketing, ya que se utilizan para            
compartir detalles sobre el evento, 
como adelantos de la exhibición,                
imágenes de los preparativos y                
mensajes de los asistentes, lo que 
aumenta la visibilidad y la participación 
del público en línea. En resumen, el 
marketing de la Met Gala se esfuerza por 
mantener el evento en la vanguardia           
de la conversación cultural y asegurarse 
de que continúe siendo uno de los 
momentos más esperados del año en el 
mundo de la moda y el entretenimiento.

Expectativa
anticipacióny



En definitiva, la Met Gala 2024               
promete ser un evento memorable que 
fusiona la moda, la historia y la                   
sostenibilidad de una manera única.      
Con su enfoque en revivir piezas icónicas 
del pasado y su temática inspirada en            
"El Jardín del Tiempo", la gala nos invita a 
reflexionar sobre el pasado, presente y 
futuro de la moda. A través de la                  
anticipación y el misterio que rodean al 
evento, así como la exclusividad y el 
glamour que lo caracterizan, la Met Gala 
continúa siendo un punto culminante en 
el calendario cultural y un escaparate 
para la creatividad y la innovación en la 
industria de la moda.
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En la era digital actual, nos encontramos 
inmersos en lo que podríamos llamar la 

"época de la inmediatez". Este fenómeno se 
ha convertido en una fuerza dominante en 
el marketing, donde la velocidad y la                
capacidad de respuesta son imperativos 
para captar la atención del consumidor 
moderno. 

En un mundo donde la información está al                     
alcance de nuestros dedos en cuestión de                  
segundos, hemos adoptado una mentalidad               
de gratificación instantánea. Ya no estamos 
dispuestos a esperar, y esta impaciencia se refleja 
en nuestras interacciones con las marcas. Desde la 
búsqueda de productos y servicios hasta                     
la atención a la publicidad, esperamos respuestas 
rápidas y resultados inmediatos.

La tecnología ha facilitado la gratificación 
instantánea en múltiples aspectos de nuestra 
vida cotidiana. Por ejemplo, aplicaciones como 
Uber y Lyft nos permiten solicitar un viaje con 
solo tocar un botón, eliminando la necesidad de 
esperar en la calle buscando un taxi. Del mismo 
modo, plataformas de streaming como Netflix y 
Spotify nos brindan acceso instantáneo a una 
amplia gama de contenido multimedia, sin          
necesidad de esperar la descarga de archivos o 
la reproducción en tiempo real.

33 | MKT



El reto de la inmediatez

Uno de los efectos colaterales de esta 
búsqueda de la inmediatez es la                       
despersonalización de nuestras interaccio-
nes. Las marcas están compitiendo por 
nuestra atención en un entorno cada vez 
más saturado, y muchas veces esto se 
traduce en mensajes genéricos y                     
estandarizados que carecen de                     
autenticidad y conexión emocional.             
Como resultado, nos encontramos            
bombardeados por anuncios impersonales 
que a menudo pasan desapercibidos.

La despersonalización también se              
manifiesta en nuestras interacciones en 
las redes sociales. Con el auge de las             
plataformas digitales, hemos creado una 
cultura de la gratificación instantánea en la 
que buscamos validación y aprobación a 
través de likes y comentarios.                       
Esta  búsqueda de validación puede llevar a 
una desconexión de la realidad y una              
dependencia excesiva de la atención               
externa.
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Para adaptarse a esta nueva realidad, las 
marcas están implementando una variedad 
de estrategias destinadas a captar                
nuestra atención de manera rápida y               
efectiva. Una de estas estrategias es el 
uso de anuncios de video de corta duración 
en plataformas como Instagram y TikTok, 
donde los mensajes se entregan de manera 
concisa y visualmente atractiva.

Otro enfoque es la personalización en 
tiempo real, donde las marcas utilizan 
datos de comportamiento del usuario para 
ofrecer mensajes y ofertas adaptados a 
sus intereses y necesidades específicas en 
el momento exacto en que están más 
receptivos.
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Amazon: 
Con su servicio de entrega Prime, 

Amazon ha establecido un estándar de 
entrega rápida que satisface la demanda 
de gratificación instantánea de los                           
consumidores. La opción de entrega en el 
mismo día o en unas pocas horas ha 
cambiado la forma en que compramos y 
recibimos productos, proporcionando una 
experiencia de compra sin precedentes.

Ejemplos de Marcas
en la Carrera por 
la Inmediatez

Amazon: 

Netflix:
 La plataforma de streaming líder ha 

revolucionado la forma en que consumimos 
contenido, ofreciendo acceso instantáneo 
a una amplia gama de películas y                         
programas de televisión sin la necesidad de 
esperar la emisión en vivo. Con una                      
biblioteca de contenido en constante 
expansión y la capacidad de ver en                       
múltiples dispositivos, Netflix ha                        
transformado la forma en que nos                         
entretenemos.

Uber:
La aplicación de transporte ha                           

transformado la forma en que nos                          
movemos por la ciudad al proporcionar 
acceso instantáneo a servicios de                 
transporte con solo unos pocos toques en 
la pantalla del teléfono. Con opciones de 
transporte compartido, entrega de comida 
y alquiler de bicicletas, Uber se ha                                
convertido en un elemento básico en la 
vida urbana moderna, ofreciendo                           
conveniencia y accesibilidad a millones de 
usuarios en todo el mundo.

Netflix:

Uber:
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En la era de la inmediatez, 
el marketing se ha converti-
do en una carrera por la aten-
ción instantánea. Las 
marcas que pueden adaptar-
se a esta nueva realidad y 
ofrecer experiencias rápidas 
y personalizadas serán las 
que prosperen en el mundo 
digital de hoy. Sin embargo, 
es importante recordar que, 
en medio de la búsqueda de 
la velocidad, no debemos 
perder de vista la importan-
cia de la autenticidad y la 
conexión emocional en nues-
tras interacciones con los 
consumidores. 
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EVIE
RING

Anillo inteligente para la salud femenina
En el siempre cambiante panorama de la 

tecnología, surgen innovaciones que no solo 
buscan facilitar la vida cotidiana, sino también 
mejorar la salud y el bienestar de las personas. 
En este contexto, el Evie Ring se destaca como 
un gadget revolucionario diseñado                                         
específicamente para el cuidado de la salud 
femenina. Este pequeño dispositivo, que se lleva 
como un anillo, promete ofrecer a las mujeres 
una forma conveniente y discreta de                        
monitorear diversos aspectos de su salud   
reproductiva y bienestar en general.

39 | Geek



RING

Un smart ring para el publico femenino

En el siempre cambiante panorama de la 
tecnología, surgen innovaciones que no solo 
buscan facilitar la vida cotidiana, sino también 
mejorar la salud y el bienestar de las personas. 
En este contexto, el Evie Ring se destaca como 
un gadget revolucionario diseñado                                         
específicamente para el cuidado de la salud 
femenina. Este pequeño dispositivo, que se lleva 
como un anillo, promete ofrecer a las mujeres 
una forma conveniente y discreta de                        
monitorear diversos aspectos de su salud   
reproductiva y bienestar en general.

En el escenario del Consumer Electronic Show 
(CES) de 2024, celebrado en Las Vegas, Nevada, 
la salud femenina se destacó con la                      
presentación del Evie Ring. Este anillo                    
inteligente, desarrollado por la compañía              
estadounidense Movano Health, promete           
transformar la forma en que las mujeres             
monitorean su bienestar, incluido el ciclo               
menstrual, mediante la interpretación de datos 
biológicos específicos y la aplicación de              
tecnología basada en Inteligencia Artificial.

A diferencia de otros dispositivos similares, el 
Evie Ring está diseñado exclusivamente para la 
biología femenina, lo que lo convierte en un 
aliado invaluable para el cuidado de la salud de 
las mujeres. Su desarrollo se basó en                    
investigaciones exhaustivas sobre los datos 
biométricos femeninos y en las opiniones de 
más de 1,000 mujeres, lo que garantiza que el 
dispositivo se adapte perfectamente a sus             
necesidades y expectativas.

Este anillo inteligente, disponible en tres 
elegantes colores, ofrece una combinación 
única de funcionalidad y estilo. Su ajustabilidad, 
que permite adaptarse a los cambios de 
tamaño del dedo durante el ciclo menstrual y 
otros factores, lo hace excepcionalmente 
cómodo y práctico de usar. Además, su                     
resistencia al agua y a los arañazos garantiza 
durabilidad y fiabilidad en cualquier situación.
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Innovacion
Una de las características más destacadas 

del Evie Ring es su precisión en la recopilación 
de datos. Utilizando sensores de grado médico y 
luces LED mejoradas, el anillo proporciona          
mediciones extremadamente precisas del flujo 
sanguíneo y otros parámetros fisiológicos.          
Esto permite a las usuarias obtener                       
información detallada sobre su salud y                 
bienestar en tiempo real, con una fiabilidad 
incomparable.

A diferencia de otros dispositivos similares, el 
Evie Ring ofrece un análisis detallado del            
rendimiento diario de las usuarias, incluyendo 
momentos de actividad y recuperación, calidad 
del sueño y progreso hacia metas personales. 
Utilizando la Inteligencia Artificial, el anillo 
interpreta estos datos y proporciona                      
información sobre el estado de ánimo, niveles 
de energía y otros aspectos de la salud                 
femenina, permitiendo a las usuarias tomar 
decisiones informadas sobre su bienestar.

Además, el Evie Ring se compromete a seguir 
evolucionando para proporcionar una                   
experiencia aún más completa a sus usuarias. 
Los desarrolladores están trabajando para 
mejorar la capacidad del anillo para l�r y           
analizar factores específicos como cambios 
hormonales, y planean integrar funciones 
adicionales, como la capacidad de compartir 
datos con profesionales de la salud.

salud
salud
salud
salud
salud
salud
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PAUL
Pionero
del modernismo
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Paul Rand, un nombre que resuena en el mundo 
del diseño gráfico como uno de los más                          
influyentes y visionarios de todos los tiempos. 
Su legado perdura como un faro de creatividad y 
originalidad en un mar de constantes cambios               
y evoluciones en el campo del diseño. Desde sus 
comienzos hasta su legado duradero, Rand ha 
dejado una marca imborrable en la historia del 
diseño gráfico.
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Nacido como Peretz Rosenbaum el 15 de agosto 
de 1914 en Nueva York, Paul Rand mostró desde una 
edad temprana un talento innato para el arte y el 
diseño. Después de estudiar en la Pratt Institute y                 
la Parsons School of Design, Rand comenzó su carrera 
como diseñador gráfico en la década de 1930, un                     
período caracterizado por la efervescencia del                      
movimiento modernista en el diseño.

Fue durante este tiempo que Rand comenzó a                          
desarrollar su estilo distintivo, fusionando elementos del 
modernismo europeo con una estética americana única. 
Su enfoque audaz y minimalista pronto lo destacó como 
un talento emergente en la escena del diseño, y en poco 
tiempo se convirtió en uno de los nombres más solicitados 
en la industria.

A lo largo de su carrera, Paul Rand creó una serie de                    
trabajos icónicos que han resistido el paso del tiempo y 

siguen siendo relevantes hoy en día. Uno de sus 
logros más destacados fue el diseño del logotipo 

de IBM en 1956, un diseño simple pero poderoso 
que capturó la esencia de la marca y se                     

convirtió en un símbolo perdurable de la 
excelencia y la innovación en la industria 

de la tecnología.

O
bra

y
 leg

a
d

o.



Otro logro notable 
fue su colaboración 
con Steve Jobs en el 
diseño del logotipo de 
NeXT en la década de 
1980, un diseño que 
ayudó a establecer la 
marca como un líder 
en el campo de la       
informática. Además, 
Rand también creó 
logotipos para                
empresas como ABC, 
UPS y Enron, entre 
otros, dejando su 
huella en una amplia 
gama de industrias y 
sectores.

Nacido como Peretz Rosenbaum el 15 de agosto 
de 1914 en Nueva York, Paul Rand mostró desde una 
edad temprana un talento innato para el arte y el 
diseño. Después de estudiar en la Pratt Institute y                 
la Parsons School of Design, Rand comenzó su carrera 
como diseñador gráfico en la década de 1930, un                     
período caracterizado por la efervescencia del                      
movimiento modernista en el diseño.

Fue durante este tiempo que Rand comenzó a                          
desarrollar su estilo distintivo, fusionando elementos del 
modernismo europeo con una estética americana única. 
Su enfoque audaz y minimalista pronto lo destacó como 
un talento emergente en la escena del diseño, y en poco 
tiempo se convirtió en uno de los nombres más solicitados 
en la industria.

A lo largo de su carrera, Paul Rand creó una serie de                    
trabajos icónicos que han resistido el paso del tiempo y 

siguen siendo relevantes hoy en día. Uno de sus 
logros más destacados fue el diseño del logotipo 

de IBM en 1956, un diseño simple pero poderoso 
que capturó la esencia de la marca y se                     

convirtió en un símbolo perdurable de la 
excelencia y la innovación en la industria 

de la tecnología.

Sin embargo, el legado de Paul Rand va mucho más allá de 
sus trabajos individuales; su influencia se extiende a través 
de generaciones de diseñadores y continúa dando forma al 
panorama del diseño gráfico en la actualidad. Su enfoque en 
la simplicidad, la claridad y la funcionalidad ha inspirado a 
incontables diseñadores a lo largo de los años, y su énfasis 
en la importancia del concepto y la estrategia sigue siendo 
relevante en un mundo cada vez más saturado de imágenes 
y mensajes.

El impacto de Paul Rand en el mundo del diseño gráfico es 
innegable. Su enfoque innovador y su habilidad para                
combinar la forma y la función han establecido un estándar 
de excelencia que sigue siendo admirado y emulado por 
diseñadores de todas las generaciones.
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Además de sus logros individuales, Rand también fue un 
defensor apasionado del diseño como una disciplina                 
fundamental en la sociedad moderna. A través de sus               
escritos y conferencias, abogó por una mayor comprensión 
y aprecio por el diseño, argumentando que el buen diseño no 
solo es estéticamente agradable, sino también funcional y 
significativo.

El legado de Paul Rand en el mundo del diseño es vasto y 
profundo, dejando una huella indeleble que sigue resonando 
en la práctica contemporánea. Su enfoque pionero en la      
simplicidad, la claridad y la funcionalidad ha influido en                  
innumerables diseñadores, inspirándolos a buscar la esencia 
en sus creaciones y a desafiar los convencionalismos               
estilísticos.



Rand también promovió la idea de que el diseño 
gráfico no solo debe ser estéticamente agradable, 
sino también conceptualmente sólido y                       
estratégicamente efectivo, lo que ha contribuido 
a elevar el estatus del diseño como una disciplina 
fundamental en la sociedad moderna. Su énfasis 
en la importancia del concepto y la estrategia ha 
ayudado a establecer un estándar de excelencia 
que continúa sirviendo como guía para los                      
diseñadores de hoy en día, recordándoles la  
importancia de crear obras significativas                         
y  perdurables en un mundo inundado de imágenes 
efímeras.48| Sketch
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