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OTA
EDITORIAL

iBienvenidos a nuestra edicion de
abril!

En esta entrega, exploraremos una
amplia gama de temas fascinantes que
abarcan desde Ilas  estrategias
innovadoras de precios en el mundo de
la moda hasta los iconicos arcos dorados
de McDonald's en el disefo grdfico.
También nos sumergiremos en el legado
del renombrado diseriador grdfico Paul
Rand y descubriremos como los nuevos
avances tecnologicos, como el Dyson
Zone, estan transformando la manera
en que interactuamos con la musica y el
qire que respiramos.

Ademds, nos sumergiremos en el
emocionante lanzamiento del dltimo
dalbum de Taylor Swift, '"The Tortured
Poets Department’, y exploraremos el
enfoque unico del Met Gala 2024, con su
temdtica 'The Garden of Time'"
No olvidemos examinar el impacto de la
era de la inmediatez en el marketing y
como estd moldeando nuestras
percepciones y comportamientos.

Esperamos que disfruten de esta
edicion repleta de informacion, andilisis y
reflexiones sobre algunos de los temas
mds relevantes e intrigantes del
momento. jPrepdrense para sumergirse
en un vigje emocionante a través de la
cultura pop, el diseno y la innovacion
vistos desde el marketing!

- El equipo editorial de Orbit.



!, ,
El anuncio del'nuevo dlbum de Taylor Swifl, "The Tortured Poets DepartmerE durante

" los premios Grammy 2024 ha dejado a los fandticos ansiosos por sumergirse én.una nueva
era de su miisica. Con una fecha de lanzamiento fijada para el 19 de abril de 2094, Taylor
revelo detalles intrigantes sobre el dlbum y su portada en blanco y negro, fotografiada por
Beth Garrabrant. Este lanzamiento marca un nuevo capitulo en la carrera de Swift y

i promete una experiencia auditiva y emocionalmente cautivadora para sus seguidores.
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Un icono del diseno grafico
y el marketing

O | Sketch

Desde su humilde comienzo como un modesto puesto de
comida rdpida en San Bernardino, California, hasta convertirse en
una de las marcas mds reconocidas y exitosas a nivel mundial,
McDonald's ha dejado una huella indeleble en la industria del
diseno grifico y el marketing. En el centro de esta impresionante
ascension se encuentran los emblematicos Golden Arches, un
simbolo iconico que ha trascendido las fronteras culturales y se ha
convertido en un elemento omnipresente en el paisaje urbano.

SeRONU AR EE.0V.




Mas que un par de arcos.

La historia de los Golden Arches se remonta a los primeros
dias de McDonald's, cuando los hermanos Richard y Maurice
McDonald abrieron su primer restaurante en 1940. En un
esfuerzo por destacarse entre la competencia y atraer a los
clientes, los hermanos adoptaron un disefio audaz y llamativo
para su establecimiento: dos arcos amarillos dorados que se
alzaban hacia el cielo.

Cuando los hermanos McDonald crearon los Golden Arches
como parte del disefio de su primer restaurante, no solo
- estaban pensando en la estética visu.ai sino quptamblen

-_; guenan transmmr un ensaj \ “ﬁgmﬁ&: 0s
: mrﬂlo ﬂion no ¢

Sentldp‘d' familiaridad y comodidad para los clientes de

En su esencia, los arcos dorados simbolizan la promesa de
McDonald's de proporcionar una experiencia Unica y
memorable a sus clientes. El disefio audaz y llamativo de los
arcos reflejaba la audacia y la innovacion de la empresa, asi
como su deseo de destacarse en un mercado saturado de
competidores. Los arcos no solo eran una sefal de identidad
visual, sino también un emblema de calidad y excelencia en la
mente de los consumidores. :

Ademas los arcos dorados también representaban un

‘Al{ r los arcos desderlefbs los clientes sablan ?
U dasfxuta.r e u h{CQ a &
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CANCELACION OE RUIOO Y PURIFICADOR OE AIRE

ESTOS AURICULARES SUPRAAURALES OFRECEN MUCHO
MAS QUE UNA EXPERIENCiA DE AUDIO PREMiUM: TAMBIEN
ACTUAN COMO UN FilTRO DE AiRE QUE PROTEGE CONTRA
LA CONTAMINAGON URBANA. OESCUBRE COMO ESTA
NUEVA CREACGON DE OYSON ESTA CAMBIANDO EL JUEGO
EN EL MUNDO DE LA TECNOLOGIA.



NO ES
CIENCIA

Los Dyson Zone destacan por su diseno
distintivo y funcionalidad avanzada. Equipados con
un sistema de cancelacion activa de ruido
impulsado por 11 microfonos, estos auriculares
reducen el sonido hasta 38 dB, ofreciendo una
experiencia de audio inmersiva y sin interrupciones.
Ademas, su esbructura perforada permite Ia
entrada y salida de aire, lo que facilita su funcion de
purificacion del aire, esencial para combabir
la conbaminacion urbana.

Los altavoces de neodimio de 40 mm y 16 ohmios
garantizan un sonido de espectro completo con
una distorsion minima, mientras que los filtros
electrostaticos y de carbono enriquecido con
potasio capturan el 99% de las parbiculas y gases
contaminantes presentes en el entorno urbano.
Este enfoque integral en la calidad del audio y la
proteccion ambientGal hace que los Dyson Zone
sean una opcion innovadora y consciente para los
usuarios preocupados por su bienestar y el del
planeta.




Los Dyson Zone no solo ofrecen un rendimiento
excepcional, sino btambién una serie de
caracteristicas avanzadas disenadas para mejorar
la experiencia del usuario. Con una autonomia
de hasta 50 horas en modo de reproduccion de
audio solo y una aplicacion movil intuiiva que
permite controlar diferentes aspectos de los
auriculares, como la cancelacion de ruido y la
ecualizacion de audio, los Dyson Zone garantizan
una experiencia personalizada y sin complicaciones.

FicCiON.




PURIFI-
CAGON

Una de las caracteristicas mas sobresalientes de
los Dyson Zone es su capacidad para purificar el aire
que respiramos, convirtiéndolos en mucho mas que
simples auriculares. Equipados con un visor
desmontable que cubre la nariz y la boca del usuario,
estos auriculares filsran el aire contaminado antGes
de que llegue a nuestras vias respiratorias. Los
fileros electrostaticos capturan eficazmente el 99%
de las particulas ulbrafinas, incluidos alérgenos y
polvo, mientras que la capa de carbono enriquecido
con potasio se encarga de neutralizar los gases
contaminantes mas comunes en entornos urbanos,
como el NO2 y el SO2.

Esbte sistema de purificacion de aire se basa en la
ulsima Gecnologia de Dyson, que utiliza
compresores de alba precision para extraer el aire a
través de los filsros y proyectarlo hacia el usuario.
El diserio innovador de los Dyson Zone garantiza
una distribucion uniforme del aire purificado,
proporcionando una proteccion efectiva contra los
contaminantes atmosféricos. Ademas, los filtros
son facilmente reemplazables y Gienen una duracion
de hasta 12 meses, lo que asegura un rendimiento
continuo y eficiente a lo largo del tiempo. Con esta
funcion, los Dyson Zone no solo mejoran la calidad
del audio, sino que también protegen nuesbra salud
en Godo momento, incluso en los entornos urbanos
mas contaminados.




La introduccion de los Dyson Zone marca un hito
significabivo en la inGerseccion entre la ecnologia y
la salud ambiental. Al abordar de manera integral los
desafios contemporaneos, como la contaminacion
urbana y la calidad del aire, Dyson esbtablece un
nuevo estandar en la industria de los auriculares.
Con un enfoque en la innovacion y la sostenibilidad,
los Dyson Zone no solo ofrecen una experiencia de
audio excepcional, sino que también abren el camino
hacia un fuburo mas saludable y consciente.




El dresscode

para el MET Gala de esbte aro.




La MET Gala, conocida por ser la noche mas

imporGante de la moda, vuelve este ano con
una tematica fascinante y un dresscode que
promete impresionar. Bajo el nombre
de "Sleeping Beauties: Reawakening Fashion’,
el evento se celebrara el primer lunes de mayo,
reuniendo a una lista de invikados de
renombre mundial que incluye a actores,
modelos, cantantes y activistas. Este ario, el
Metropolitan Museum of Art's Costume
Instibute ha anunciado un tema provocativo:
"The Garden of Time" (El Jardin del Tiempo).
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El dresscode de la Met Gala 2024 invita a los
asistentes a explorar el pasado a través de la
moda, adoptando el tema "The Garden of
Time". Se espera que los invitados eljjan
prendas vintage o creaciones inspiradas en
épocas historicas, rindiendo homenaje a
maestros de la moda como Elsa Schiaparelli,
Yves Saint Laurent, Christian Dior y Hubert de
Givenchy. Este enfoque en el pasado busca
ofrecer nuevas perspectivas sobre el
presente y el fuburo, utilizando la moda como
una herramienta para comprender mejor
nuestra historia y nuesbtra evolucion culbural.

b

El tema de la Met Gala de esbe ario refleja un
enfoque creciente en la sosbtenibilidad y la
preservacion de la moda histoérica. Al revivir
piezas iconicas que de otro modo quedarian
en el olvido, la gala busca celebrar la belleza
atemporal y promover la conciencia sobre la
importancia de preservar nuestro patrimonio
cultural. Esta noche de glamour no solo sera
un escaparate de creatividad y estilo, sino
también una oportGunidad para reflexionar
sobre el impacto duradero de la moda en
nuestra sociedad. \\




El Metropolitan Museum of
Art's Costume Instibute rendira
homenaje a 50 items vintage
considerados piezas historicas
en la exhibicion "Sleeping
Beauties: Reawakening Fashion".
Esbas piezas, aunque delicadas,
son verdaderos Gesoros de la
moda que representan siglos
de evolucion estilistica.
La exhibicion, que esbara
disponible del 10 de mayo al 2 de
septiembre de 2024, destacara
250 disenos seleccionados de
la coleccion  permanente
del museo, incluyendo obras
maestras de disefadores
legendarios como Christian
Dior y Yves Saint Laurent.

La Met Gala 2024 promete
ser una experiencia inolvidable,
donde la moda y la historia se
fusionaran en un espectaculo
deslumbrante. Con su enfoque
en el pasado, presente y futuro
de la moda, esta gala nos invita
a sumergirnos en el fascinante
mundo del diseio y Ila
creatividad.  Mientras los
invibados desfilan por Ila
alfombra rqja en sus atuendos
inspiradkos en el btema
"The Garden of Time",
seguramente presenciaremos
una celebracion unica de la
moda en todas sus formas y
épocas.

Zs
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El enfoque del marketing de la Meb
Gala 2024 se centra en generar
expectacion y anticipacion en torno al
evento, aprovechando la relevancia y el
prestigio que lo rodea. Con el anuncio
del tema "The Garden of Time" y el
dresscode asociado, se ha creado un
aura de misterio y curiosidad entre
el publico, lo que aumenta el inGerés en
descubrir qué abuendos llevaran las
celebridades y como interpretaran
la Gematica. Ademas, el hecho de que la
gala honrara piezas histéricas de
la moda y promueva la sosbtenibilidad
agrega una capa de significado mas
profundo, lo que puede atraer a una
audiencia mas amplia interesada en
cuestiones culturales y
medioambientales.

Por otro lado, el marketing de la Meb
Gala bambién se basa en la exclusividad
y el glamour asociados al evento.
La lista de invitados, cuidadosamente
seleccionada, incluye a algunas de las
personalidades mas influyentes del
mundo del entretenimiento, la moda y la
culbura, lo que genera un aura de
prestigio y deseo alrededor de la gala.
Las redes sociales juegan un papel
imporGante en la esbrabegia de
marketing, ya que se utilizan para
compartir deballes sobre el evento,
como adelantos de la exhibicion,
imagenes de los preparativos y
mensajes de los asistentes, lo que
aumenta la visibilidad y la parbicipacion
del publico en linea. En resumen, el
marketing de la Met Gala se esfuerza por
mantener el evento en la vanguardia
de la conversacion cultural y asegurarse
de que continde siendo uno de los
momenbtos mas esperados del aio en el
mundo de la moda y el entretenimiento.




En definitiva, la Met Gala 2024
promete ser un evento memorable que
fusiona la moda, la historia y Ila
sostenibilidad de una manera unica.
Con su enfoque en revivir piezas iconicas
del pasado y su tematica inspirada en
"El Jardin del Tiempo", la gala nos invita a
reflexionar sobre el pasado, presente y
fuburo de la moda. A Gtravés de la
anticipacion y el misterio que rodean al
evento, asi como la exclusividad y el
glamour que lo caracterizan, la Met Gala
continua siendo un punto culminante en
el calendario culbural y un escaparate
para la creatividad y la innovacién en la
industria de la moda.
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KANYE WEST Y SU ESTRAT ?G’ DF PRECIOS
KANYE WEST Y SU ESTRATZC:A DE PRECIOS
KANYE WEST Y SU ESTRATEGIA DE PRECIOS
KANYE WEST Y SU ESTRATEGIA DE PRECIOS
KANYE WEST Y SU ESTRATEGIA DE PRECIOS
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Kanye West, conocido por su innovacidén
en la musica y la moda, ha dado un giro
inesperado en su estrategia comercial con
su linza de moda Yeezy. En un movimienta
sin precedentes, el rapero y empresario
estadounidense decidio reducir
drasticamente los precios de sus
productos, desafiando el modelo
tradicional de exclusividad y lujo asociado
con la marca.

KAN
KAN
KAN
KAN
KAN
KAN

KAN

YE
YE
YE
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El Super Bowl, ese zventc mundial que
combina depcerte y espectacuio, sirvio
como plataforma parz el anuncio de esta
revolucicnaria estiategia. En un video
grabado desde su teléfono movil, West se

dirigio al publico de manera informal para
anunciar que toda la ropa de la linea Yeezy
estaria disponible en su pagina web por
solo $18.95. Este precio significativamente
mas bajo que los precios habituales de la
marca, marcé un cambio radical en la
estrategia de precios de Yeezy.

En medio de Ila voragine de
celebridades que aprovechan este
escaparate para promocionar productos y
servicios, Kanye West optd por un
enfoque mas personal y directo: un video
grabado con su teléfono.




‘convencional refleja la esencia d

Kanye West nos presenta un anuncio
grabado de manera |mprowsada desde el
interior de un vehiculo en movimientg, \;;
una_ iluminacion deficiente. - Cgh

_caracterlstlco estilo dlrecto, el‘fépem y A

empresario estadounidense se present
al publico: "Hola a todos, soy Ye y este js
mi anuncio."Como nos hemos gastado
todo el dinero en el espacio publicitarig

no nos hemos gastado nada en el propfo /
anuncio. Aunque sorprendente, “esta
estrategia de marketing poco /

,’/

marketing de guerrilla, caracterizado p
su enfoque de bajo presupuesto.

El clip, con una duracion de 3/

segundos, ha sido producido con un costo
de cero ddlares en su grabacion, pero ha
requerido una inversion significativa de 7 [

_millones de délares para su emision

durante las pausas comerciales de la
Super Bowl. : \



La decision de West de reducir los
precios de sus productos llega en un
momento crucial de su carrera. Desde su
divorcio con Kim Kardashian en octubre
de 2022, el rapero ha estado bajo
escrutinio publico, enfrentando criticas
por sus controvertidas declaraciones y
comportamientos erraticos. Sin embargo,
a pesar de las adversidades, West sigue
siendo una figura relevante en el mundo
de la moda y el entretenimiento.

Durante anos, Yeezy se ha caracterizado
por su enfoque en la exclusividad y la
escasez, con lanzamientos limitados de
productos que generan una gran
demanda entre los consumidores. Esta
estrategia no solo ha contribuido al éxito
comercial de la marca, sino que también
ha alimentado un préspero mercado de
reventa.

Sin embargo, con la nueva estrategia de
precios, West esta desafiando las normas
de la industria y democratizando el
acceso a sus productos. Este enfoque
mas inclusivo podria atraer a un nuevo
segmento de consumidores y revitalizar la
marca en un mercado cada vez mas
competitivo.




Aunque algunos pueden
interpretar esta medida como
un acto de desesperacion por
mantener la relevancia, en
realidad representa una
estrategia ingeniosa y
calculada por parte de Kanye
West. Al democratizar el
acceso a sus productos
mediante la reduccion de
precios, West esta ampliando
su audiencia y alcanzando a un
segmento de consumidores
que previamente podrian haber
considerado sus productos
como inaccesibles.



Esta estrategia es especialmente
funcional para el marketing en un contexto
en el que la transparencia y la autenticidad
son cada vez mas valoradas por los
consumidores. Al tomar una medida audaz
como esta, West esta enviando un mensaje
claro de que esta dispuesto a romper con
las normas establecidas y poner las
necesidades de sus seguidores en primer
lugar. Esto no solo genera una mayor
conexion emocional con su audiencia, sino
que también mejora su percepcion como una
marca comprometida con la equidad y la
inclusion.

Ademas, al generar un gran revuelo
mediatico y generar conversaciones en torno
a su marca, esta estrategia de precios
también tiene un impacto positivo en el
alcance y la visibilidad de Yeezy. El boca a
boca y la cobertura de los medios de
comunicacion contribuyen a aumentar la
conciencia de marca y atraen la atencion de
nuevos clientes potenciales. En ultima
instancia, esta estrategia no solo impulsa las
ventas a corto plazo, sino que también
fortalece la posicion de Yeezy en el mercado
a largo plazo al construir relaciones mas
solidas con los consumidores y mantener la
marca relevante y vibrante en un paisaje
competitivo en constante evolucion.

En resumen, la decision de Kanye West de
revolucionar la estrategia de precios en
Yeezy es un testimonio de su capacidad para
desafiar las convenciones y adaptarse a un
entorno cambiante. A medida que Ila
industria de la moda continua evolucionando,
West demuestra una vez mas su posicion
como un visionario en constante busqueda
de innovacion y reinventacion.
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LA GENERACION

\ R s ' 4
En la era digital actual, nos encontramos
inmersos en lo que podriamos llamar la
"época de la inmediatez". Este fendmeno se
ha convertido en una fuerza dominante en
el marketing, donde la velocidad y la
capacidad de respuesta son imperativos
para capbar la atencion del consumidor

~ moderno.

s

LA IMPACIENCIA
C< >MO NORM A La Gecnologia ha facilitado la gratificacion
instantanea en miiltiples aspectos de nuestra

) ) 3 vida cotidiana. Por g¢jemplo, aplicaciones como
En un mundo donde la informacion esta al yper y Lyft nos permiten solicitar un viaje con
alcance de nuestros dedos en cuestion de solo bocar un bobén, eliminando la necesidad de
segundos, hemos adopbado una mentalidad gegperar en la calle buscando un baxi. Del mismo
de gratificacion instantanea. Ya no estamos modo, plabaformas de streaming como Nebflix y
dispuestos a esperar, y esta impaciencia se refleja  gpotify nos brindan acceso instantaneo a una
en nuestras interacciones con las marcas. Desde la amplia gama de conbenido multimedia, sin
bisqueda de productos y servicios hasba pecesidad de esperar la descarga de archivos o
la atencion a la publicidad, esperamos respuestas |5 reproduccion en tiempo real.
rapidas y resulGados inmediatos.

33 |MKT



El reGo de la Inmediatez

N —

Uno de los efectos colaterales de esta
bisqueda de Ila inmediabez es Ila
despersonalizacion de nuestras interaccio-
nes. Las marcas estan compitiendo por
nuestra atencion en un entorno cada vez
mas saburado, y muchas veces esto se
btraduce en mensajes genéricos Yy
estandarizados que carecen de
aubenticidad y conexion emocional.
Como resultado, nos encontramos
bombardeados por anuncios impersonales
que a menudo pasan desapercibidos.

La despersonalizacion bambién se
manifiesta en nuestras interacciones en
las redes sociales. Con el auge de las
plaGaformas digiGales, hemos creado una
cultura de la gratificacion insbantanea en la
que buscamos validaciéon y aprobacion a
braves de likes Yy comentarios.
Esba blsqueda de validacion puede llevar a
una desconexion de la realidad y una
dependencia excesiva de la abencion
externa.







Para adapbarse a esta nueva realidad, las
marcas estan implementando una variedad
de estrategias destinadas a capbar
nuestra atencion de manera rapida y
efectiva. Una de esbas estrategias es el
uso de anuncios de video de corta duracion
en plataformas como Instagram y TikTok,
donde los mensajes se entregan de manera
concisa y visualmente atracbiva.

Otro enfoque es la personalizacion en
Giempo real, donde las marcas utilizan
datos de comportamiento del usuario para
ofrecer mensajes Yy oferbas adapbtados a
sus inGereses Y necesidades especificas en
el momento exacto en que estan mas
recepbivos.
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Ejemplos de Marcas
en la Carrera por
la Inmediabez § o

Amazon:

Con su servicio de entrega Prime,
Amazon ha esbtablecido un estandar de
entrega rapida que satisface la demanda
de gratificacion insbantanea de los
consumidores. La opcion de entrega en el
mismo dia o en unas pocas horas ha
cambiado la forma en que compramos Yy
recibimos productos, proporcionando una
experiencia de compra sin precedentes.

Nebflix:

La plabaforma de streaming lider ha
revolucionado la forma en que consumimos
conbenido, ofreciendo acceso instantaneo
a una amplia gama de peliculas y
programas de Gelevision sin la necesidad de
esperar la emision en vivo. Con una
biblioteca de contenido en consbtante
expansion y la capacidad de ver en
milGiples  dispositivos, Nebflix ha
transformado la forma en que no
entrebenemos.

Uber:

La aplicacion de Gransporte ha
transformado la forma en que nos
movemos por la ciudad al proporcionar
acceso instantaneo a servicios de
Gransporte con solo unos pocos toques en
la pantalla del Geléfono. Con opciones de
Gransporte compartido, entrega de comida
y alquiler de biciclebas, Uber se ha
convertido en un elemento basico en la
vida urbana moderna, ofreciendo
conveniencia Y accesibilidad a millones de
usuarios en todo el mundo.
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En la era de la inmediabez,
el marketing se ha converbi-
do en una carrera por la aben-
cion  instantanea. Las
marcas que pueden adapbar-
se a esba nueva realidad y
ofrecer experiencias rapidas
y personalizadas seran las
que prosperen en el mundo
digital de hoy. Sin embargo,
es importante recordar que,
en medio de la busqueda de
la velocidad, no debemos
perder de vista la importan-
cia de la autenticidad y la
conexion emocional en nues-
tras interacciones con los
consumidores.
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ANMILLO INTELIGENTE PARA LA SALUD FEMENINA

En el siempre cambiante panorama de la
tecnologia, surgen innovaciones que no solo
buscan facilitar la vida cotidiana, sino también
mejorar la salud y el bienestar de las personas.
En este contexto, el Evie Ring se destaca como
un dadget revolucionario diseiiado
especificamente para el cuidado de la salud
femenina. Este pequeiio dispositivo, que se lleva
como un anillo, promete ofrecer a las mujeres
una forma conveniente y discreta de
monitorear diversos aspectos de su salud
reproductiva y bienestar en general.
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UN SMART RING PARA €L PUBLICO FEMENIND

(i

(

En el escenario del Consumer Electronic Show

(CES) de 2024, celebrado en Las Vegdas, Nevada,
la salud femenina se destaco con la
presentacion del Evie Ring. Este anillo
inteligente, desarrollado por la compaiiia
estadounidense Movano Health, promete
transformar la forma en que las mujeres
monitorean su bienestar, incluido el ciclo
menstrual, mediante la interpretacion de datos
bioldgicos especificos y la aplicacion de
tecnologia basada en Inteligencia Artificial.

A diferencia de otros dispositivos similares, el
Evie Ring esta disefiado exclusivamente para la
biologia femenina, lo que lo convierte en un
aliado invaluable para el cuidado de la salud de
las mujeres. Su desarrollo se basé en
investigaciones exhaustivas sobre los datos
biométricos femeninos y en las opiniones de
mas de 1,000 mujeres, lo que garantiza que el
dispositivo se adapte perfectamente a sus
necesidades y expectativas.

Este anillo inteligente, disponible en tres
elegantes colores, ofrece una combinacion
unica de funcionalidad y estilo. Su ajustabilidad,
que permite adaptarse a los cambios de
tamaio del dedo durante el ciclo menstrual y
otros factores, lo hace excepcionalmente
comodo y practico de usar Ademas, su
resistencia al agua y a los arafazos garantiza
durabilidad y fiabilidad en cualquier situacion.



INNOVACION

Una de las caracteristicas mas destacadas
del Evie Ring es su precision en la recopilacion
de datos. Utilizando sensores de grado médico y
luces LED mejoradas, el anillo proporciona
mediciones extremadamente precisas del flujo
sanguineo y otros parametros fisiologicos.
Esto permite a las wusuarias obtener
informacion detallada sobre su salud y
bienestar en tiempo real, con una fiabilidad
incomparable.

A diferencia de otros dispositivos similares, el
Evie Ring ofrece un analisis detallado del
rendimiento diario de las usuarias, incluyendo
momentos de actividad y recuperacion, calidad
del sueio y progreso hacia metas personales.
Utilizando la Intelidencia Artificial, el anillo
interpreta estos datos y proporciona
informacion sobre el estado de animo, niveles
de enerdia y otros aspectos de la salud
femenina, permitiendo a las usuarias tomar
decisiones informadas sobre su bienestar.

Ademas, el Evie Ring se compromete a seguir
evolucionando para  proporcionar una
experiencia aun mas completa a sus usuarias.
Los desarrolladores estan trabajando para
mejorar la capacidad del anillo para leer y
analizar factores especificos como cambios
hormonales, y planean integrar funciones
adicionales, como la capacidad de compartir
datos con profesionales de la salud.
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Paul Rand, un nombre que resuena en el mundo

del disefio grafico como uno de los mas
influgentes y visionarios de todos los tiempos.

Su legado perdura como un faro de creatividad y
originalidad en un mar de constantes cambios
y evoluciones en el campo del disefio. Desde sus
comienzos hasta su legado duradero, Rand ha
dejado una marca imborrable en la historia del
diseno grafico.
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Na0|do como Perebz Rosenbaum el 15 de agosbo :

de 1914 en Nueva York, Paul Rand mostré desde una
edad temprana un balento innato para el artbe y el
disefio. Después de estudiar en la Pratt Instibute y
la Parsons School of Design, Rand comenz6 su carrera
como disefador grafico en la década de 1930, un
periodo caracberizado por la efervescencia del_
mowmlenbo modernista en el disefio.

Fue durante este biempo que Rand comenzé a
desarrollar su estilo distintivo, fusionando elementos del
 modernismo europeo con una estética americana Unica.

Su enfoque audaz y minimalista pronto lo destacé como

un talento emergente en la escena del disefio, y en poco
iempo se convirtié en uno de los nombres mas solicitados
& en la indusbria.
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A lo largo de su carrera, Paul Rand cre6 una serie de
trabajos iconicos que han resistido el paso del tiempo y
siguen siendo relevantes hoy en dia. Uno de sus

© logros mas desbtacados fue el disefio del logobipo

de IBM en 1956, un disefio simple pero poderoso

que capturd la esencia de la marca y se

- convirtié en un simbolo perdurable de la
excelencia y la innovacion en la industria

de la tecnologia. |
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-Otro _logrd_ notable

fue su colaboracion
" con Steve Jobs en el
disefio del logotipode.
NeXT en la décadade

1980, un disefio que
ayudé a esbablecer la
marca como un lider -
en el campo de la
informatica. Ademas,

Rand bambién cre6 =
empresas como ABC; .
- UPS y Enron, entre =

logotipos

otros, dejando
huella en una amplia
gama de mdusbrlas y

- secbores.

‘Sin embargo, el legado de Paul Rand va mucho mas allade
sus brabajos individuales; su influencia se extiende a través

de generaciones de disefiadores y contintia dando forma al
panorama del diseno grafico en la actualidad. Su enfoque en

la simplicidad, la claridad y la funcionalidad ha inspirado a .

incontables disefnadores a lo largo de los anos, y su énfasis
~enla imporbancia del conceptbo y la estrategia sigue siendo
relevante en un mundo cada vez mas saturado de i |magenes
y mensaJes -

El impaébo de Paul Rand en el mundo del disefio grafico es

innegable. Su enfoque innovador y su habilidad para
combinar la forma y la funcién han establecido un estandar
- de excelencia que sigue siendo admirado y emulado por
: dlsenadores de bodas las generamones ' ;

g by

@\W HW f// %

o







Ademas de sus logros individuales, Rand también fue un
defensor apasionado del diseno como una disciplina
fundamental en la sociedad moderna. A Gravés de sus
escritos y conferencias, abogo por una mayor comprension
y aprecio por el disefo, argumentando que el buen disefio no
solo es estébicamente agradable, sino también funcional y
significativo.

El legado de Paul Rand en el mundo del diserio es vasto y

profundo, dejando una huella indeleble que sigue resonando
en la practica contemporanea. Su enfoque pionero en la
simplicidad, la claridad y la funcionalidad ha influido en
innumerables disefadores, inspirandolos a buscar la esencia
en sus creaciones Yy a desafiar los convencionalismos

esbilisticos.
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Rand también promovio la idea de que el disefio
grafico no solo debe ser estébicamente agradable,
sino Gambién conceptualmente soélido y
estrabégicamente efectivo, lo que ha contribuido
a elevar el estatus del diserio como una disciplina
fundamental en la sociedad moderna. Su énfasis
en la importancia del concepbo y la estrategia ha
ayudado a esbtablecer un estandar de excelencia
que continda sirviendo como guia para los
disefiadores de hoy en dia, recordandoles la
imporbancia de crear obras significativas
y perdurables en un mundo inundado de imagenes
efimeras.
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